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Bevezetés

A varosmarketing stratégia ramutatott az értékalapt turizmusfejlesztés sziikségességére, illetve arra,

hogy Baja varos szamara az egyik kitorési pontot a gasztronémiai rendezvények jelentik.

A gasztronoémia teriiletén Baja hagyomanyosan erds: az embereknek Bajarol el6szor jellemzden egy
étel, a bajai halaszlé jut esziikbe. E mellett azonban Bajan és a régidban szamos ételkiilonlegesség
lelhet$ fel, valamint a hajés-bajai borvidék borai is kivalok. Eddig ezekre kevés figyelem iranyult; a
gasztroturizmus a varosban, a Half6z8 Fesztivalt leszdmitva sokaig nem volt jellemzs. 2017-ben a
BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival, valamint 2019-ben a Vinalia Bajai Nemzetkozi
Borfesztival megjelenésével ebben pozitiv fordulat tortént, az elmalt években tapasztalhato fejlédés
pedig a jov6ben még inkabb felgyorsulhat, illetve Gjabb irdnyokat vehet egy egységes, a helyi

termelGSkre és termékeikre fokuszalo stratégia segitségével.

Jelen koncepcié 1ényege tehat, hogy megmutassa, hogyan lehet tovabbi gasztroturisztikai ,labakat”
létrehozni, a helyi k6zosség bevonasaval, Bajat feltéve az orszagos gasztroturisztikai térképre. Ennek
egyik eszkozét az olyan minGségi rendezvények jelentik, melyek lehet6séget adnak a turistak varosba
vonzasara, hogy a vendégek komplex gasztronémia élménnyel érkezzenek haza, és vigyék Baja j6 hirét.
Ezen rendezvények egyben lehetGséget adnak a helyi gasztronoémiai termékek bemutatasara — mely
termékek el6zetesen szigord mindségi kritériumok mentén vannak kivalasztva, ezzel is tamogatva,

hogy a kivalé mindségii termékek erdsitsék Baja imazsat.

Tovabbi fontos eszkozt jelenthetnek a helyi termékeket kiemeld, azokat kézésen kommunikal6 és a
turisztikai attrakcitfejlesztésbe bevon6 kezdeményezések, amelyek kitorési pontot jelenthetnek a
kisebb varosok szamara. Baja esetében példaul megkiilonboztetd tényezd lehet a gasztronomiai
rendezvényeket kiegészit6 helyi termék védjegy, amely mindségi és helyi termékekhez biztosit

hozzaférést a helyi lakossag, valamint a varosba latogatok szamara.

Mindez akkor mtikodik igazan jol, ha civil kezdeményezésre, alulrdl épitkezve, koordinalt moédon
valdsul meg. A bemutatott mdédon épitkezé rendszer masodlagos hatédsa, hogy a bels6 PR és a lojalitas
is erdsodik, hiszen a bajaiak azt sajatjuknak érezhetik, energiat, id6t és lelkesedést ,fektetnek”

megszervezésébe, illetve adott esetben sajat anyagi eréforrasokat is hajlandok ezekre aldozni.

A legaktivabb, alapit6 tagok mellett id6vel megjelenhetnek az 6nkéntesek, azok a civilek, akik a kezdeti
sikereket és eredményeket latva maguk is csatlakoznanak a szervezéshez, a célra tudisukat és

erGforrasaikat felajanlva.

Harmadrészt az ilyen rendezvényeknél varhat6 azon iizleti felek egyre er6sodé érdeklGdése, melyek

valamilyen, késébb részletezett szinten hasznot tudnak hizni a rendezvények 1étébol.



Fontos kiemelni, hogy a koncepcid altal bemutatott, civil kezdeményezésii varosi rendezvények és helyi
termékek magas szinvonaltiak, amelyek mindségi, fizet6képes turistdkat vonzanak, valamint — ezzel
parhuzamosan — emelik Baja fényét, javitjak iméazsat. Tovabbi szempont, hogy jelent6s kozosségépité
erGvel birnak, melyek rendkiviil jol tudjak az lizleti és a civil szféra kozotti egyiittmiikodéseket

szélesiteni, mélyiteni, a folyamatba a kozszférat is bevonva.

A tanulményban részletezett rendezvények a helyi termelGket 6sszefogd programok. Utdbbiak szamara
a bemutatkozis lehet6sége mellett kapcsolati halot is jelent: orszagosan ismert, mindségi
gasztro-termékeket és azok elGallit6it ismerteti meg veliik, amelyek szamos egylittmiikodési és tanulasi

lehetGséget nyitnak meg el6ttiik.

A rendezvények nagy mértékben novelik a helyi és jarasi termékek ismertségét, ami keresletosztonzo
hatast, igy ezen hatids eredményeképpen hozzajarulnak Baja varos hagyomanyain és kulturalis

értékein alapul6 varosfejlesztéséhez.

A KulinART kozosséget a varos egységes arculatanak, megfelel6 poziciondlasanak célja, és a
varosmarka épitésének igénye hivta életre. A KulinART projekt a gazdasagi szerepldk és a helyi

kozosség széles korli egylittmiikodése nyoman épitkezik.

A KulinART program alapjat a KulinART Kozosség érzékenyit6 rendezvényei jelentik, ezeken keresztiil
ismerhetik meg els6 korben a helyi kozosség tagjai Baja, valamint a régioé kézmiives termékeit, illetve
ezekhez kapcsolodbdan az orszag mas tajegységeirdl szarmazo6 termékeket is. Ez a rendezvénysorozat
egyfajta elémindGsitést is jelent, az ide bekeriil§ termékek késGbb a KulinART program szélesebb

korben is meghirdetett kiegészité rendezvényein is megjelenési lehetGséget kaphatnak.
A programsorozat kapcsol6dd rendezvényei:

e A BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival, amely a legjobb magyar streetfood
truckok és magyar kisiizemi sorf6zdék termékeinek, a min6ségi kistizemi élelmiszeripari szereplék
ételeinek bemutatéasara jott létre. Célkozonsége elsGsorban a bajaiak, a varos polgarai, valamint a
kornyéken €16k, alkalmat teremtve a talalkozasra, kozosségépitésre. De az esemény célja az is, hogy
az innen elszarmazott, az orszag mas teriiletén vagy netan kiilfoldon él16 bajaiaknak apropot adjon
a visszatérésre, és azok hozzak magukkal kiilfoldi ismerdseiket is, igy megteremtve a mindséget
értékel6, magas statuszt, prémium turistak6zonség alapjait. A BeerBQ-n résztvevék aztan a
szajhagyomany utjan (legyen az offline vagy online) tGjabb, a mindgséget értékeld turistakat
vonzanak be a régiobol, Magyarorszagrdl és kiilfoldrol egyarant.

e A VINALIA Bajai Nemzetkozi Borfesztival az eddig Bajan megrendezett borfesztivalokt6l
eltér6en nem a termel6t, hanem a terméket, a fogyasztét és az élményt egyiitt helyezi a
kozéppontba. A termelGk és fogyasztok kozotti parbeszéd és kapesolat alapja természetesen maga a
kivald mindségii termék, amelyen keresztiil a termelGt személyesen is meg lehet ismerni, hiszen a

borok esetében ennek a termel6 nevének, személyiségének kiillonésen nagy szerepe van.
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e A VINALIA Borfesztivalt megel6z6 érzékenyit6 rendezvénysorozat, a BorIQ. Ezek az események
edukalé hatasdak, igy a bajai lakosok, a helyi kozosség, valamint a boraszok és borkereskedGk
hozz4éllasat, attittidjét képesek megvaltoztatni, valamint a magasabb minGség iranti igény

kialakul4asaban segitenek.

e A VINALIA Borfesztivallal egyid6ben megvalosulé, annak programelemét képezs
Borkonferencia. Ez els§sorban a boraszoknak, borkeresked6knek szoélt, ahol az edukél6 funkeid
szintén fontos szerepet kapott. Megismerték, hogy miért fontosak a Vinalidhoz hasonlé
rendezvények, betekinthettek a markaépités fontossidgaba, hogy miként a leghatékonyabb a

fogyasztokkal torténd személyes kapcsolatépités, és ezen keresztiil hogyan érhetd el markahtiség.

Mindezeket a célokat a KulinART Ko6zosség érzékenyit6 rendezvényekkel teszi a helyi lakosok és a helyi
termel6k szamara érthetévé és befogadhatova. Baja esetében is igaz, hogy a telepiilés sajat
rendezvényei alapvetGen akkor lehetnek sikeresek, ha a helyi lakosok és vallalkozok minél szélesebb
korében sikeriil a minGség, mint kulcsgondolat szellemiségét atadni mind a gasztronémia, mind a

szorakozas, mind a hazai kézmiives termékek tertiletét értve.

A KulinART kozosség mindamellett, hogy médiamegjelenési lehetGséget biztosit a résztvevéknek,
létrehozhat egy kozos kommunikacids platformot, amelyen egyiittesen jelenhetnek meg. Illetve
kozosen szervezhetnek tovabbi kisérd rendezvényeket, konferenciakat, amelyek tovabbi nyilvanossagot

jelentenek.

Ezen kiviil erejét halozatépitésre is hasznalhatja: kozos termékeket, bajai termékcesaladot hozhat 1étre.
A helyi termék program a fogyasztéi tudatossag novelése mellett kozos attrakciok (pl. kostoltatas,
latogatas a gazdasigban) fejlesztését is lehetévé teszi, illetve tamogathatja a résztvevék egyméastol valo

tanulasat is.

A varosvezetés a program, illetve a rendezvények megvaldsitasat integralt kommunikaciéval,

kozteriiletek dijmentes/kedvezményes biztositasaval és kozvetlen anyagi tAmogatassal segitheti.

A koncepcié hosszti tavil 1ényege és varhat6 eredménye az, hogy a sok-sok mindségi termékkel,
szolgaltatassal, élménnyel valo talalkozas miatt a helyiek is magasabbra teszik minéségmércéjiiket, igy
maga Baja is egy még inkabb mindségi varos lesz. A turistakat tekintve pedig olyan, valdban minGségi

italokra, ételekre és élményekre vald kozonséget sikeriil vonzani, ami megint csak emeli a varos fényét.

Jelen koncepcioban nem tériink ki ra részleteiben, de ezt szolgalhatna egy olyan, magas szinvonald
gasztronomia rendezvény, ahol az orszag legjobb éttermei telepiilnek ki Bajara. Itt a valéban prémium
élelmiszerek és szolgaltatasok bemutatasara keriilhetne sor, amely altal pozitivan formalhat6 a helyi
gasztronO6mia, amely a bajaiak és kornyékbeliek szaimara utazas nélkiil nytjtana betekintést a magas
szintd éttermi szolgaltatasok és kindlat vilagaba, a turistdk szamara pedig lehetéség, hogy olyan
szolgaltatasokat vegyenek igénybe és ételeket kostolhassanak meg egyszerre, amelyek egy helyen soha
nem elérhetbk, ezen rendezvény kivételével. Mindez megint csak prémium gasztroturistakat vonz, akik

hajlandbak utazni, tapasztalni, élményt befogadni, mik6zben az atlagnal magasabb Osszeget koltenek



egy nivos rendezvényen. Ha pedig pozitiv élménnyel tavoznak Bajarél, nem lesz nehéz Gket

visszacsabitani egy masik hasonl6 rendezvényre.

Az ételek kapcsan itt kell megjegyezni, hogy ett6l még Baja els6 szamu gasztronémiai kiilonlegessége
természetesen a bajai halaszlé marad. Olyannyira igaz ez, hogy mind a Vinalia, mind a BeerBQ
fesztivalon volt hal4szléfGzés, lehetGséget adva arra, hogy a résztvevd turistak megkodstolhassak és

vihessék annak j6 hirét, a bajaik korében pedig a helyi identitastudatot épitse.



1. A helyi termék koncepcio célja

A dokumentumban elemzett KulinART kozosség, valamint kiegészit§ rendezvényei: a Bajai Kézmiives

Sor- és Streetfood Fesztival, a VINALIA 1. Bajai Nemzetkozi Borfesztival és ennek kiséré rendezvényei,

a BorIQ és a Borkonferencia megteremtették az alapjait egy gasztronémiai rendezvényeken nyugvd

turisztikai koncepciénak. Ennek gerincét alkothatjak a jovében a helyi termékek. Eppen ezért ennek a

lehet@ségeire fokuszal a helyi termék koncepcid, melynek f6bb céljai:

A minden évben jelent6s tomegeket megmozgaté Half6z6 Fesztival mellett a mindségre
fokuszald gasztroturizmus erdsitése, kiilonb6z6 rendezvények megvalositasaval
(KulinART Kozosség rendezvényei, BeerBQ, VINALIA, BorIQ stb.), a helyi k6zosség, valamint

magas statusza turistak szamara.

A helyi termékek és termelSk segitségével gasztronoémiai attrakcidk és élmények 1étrehozasa,
illetve egyéb, gasztronémidhoz kot6ds turisztikai kezdeményezések megvalositasa, amelyek
segitségével a helyi termékek kiemelt szerepet kaphatnak Baja turisztikai vonzerejének
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erdsitésében.

A mingségorientalt termel6k és a mindségi, helyi termékek vasarlasara fogékony fogyasztok
~egymasra talalasa”, hogy jobban megismerjék egymaést, uGjra kialakulhasson kozottiik a

korabban jellemzé személyes kapcsolat.

A helyi termeléket 6sszefogo programok tovabbfejlesztése, az egymastoél valo tanulas
és egylittmiikodés lehetGségének elmélyitése. Ennek koszonhet6en képessé valnak a helyi

termel6k a folyamatos fejl6désre, illetve a kiemelked6 minGség folyamatos megtartasara.

A helyi termelGkre fokuszald program részeként kozos kommunikacios platform
létrehozasa, amelyen Kkeresztiill minél tobb érdekl6dével meg lehet ismertetni a helyi
termeldket és termékeiket. Fontos edukélni a helyi k6zosség tagjait, valamint a termel&ket is,
hogy még tobben ismerjék fel a helyi, mindségi termékek eléallitasanak és fogyasztasanak
jelentGségét. Ennek révén lehetfség nyilik a mindségi, helyi termékek stabil piacdnak

megteremtésére, ami tovabbi 16kést adhat a helyi termékek fejlédésének.

A helyi termel6k megkiilonboztetése és elismerése egy helyi termék védjegy segitségével. A
helyi termék védjegy hozzajarul a termel6k és termékeik ismertebbé valasadhoz, termelGk és
fogyasztok egymasra talilasahoz. A helyi termék védjeggyel rendelkezé termékek egységes
arculata felhivja a figyelmet Bajara mint szarmazasi helyre és messzire viszi a minGségi bajai

termékek hirét.



2. A helyi termék koncepcid vart eredményei, hatasai

A helyi termék koncepcié megvalbsitisa az azt megalapozé rendezvények (KulinART Kozosség,
BeerBQ, VINALIA, BorIQ, Borkonferencia stb.) sikerein épitkezve rovid és hosszabb tavon tébb
célcsoport szamara is kedvez6 hatasokkal fog jarni. Rovid tavon a koncepci6 segiti a helyi, kiemelkedd
mindségli termékekhez val6 hozzaférést a fogyasztok szamara, hosszabb tavon azonban Baja turisztikai

vonzerejének egyik f6 oszlopava valhat a minGségi gasztroturizmus.

Termelék

e Az érzékenyitd rendezvények segitségével bemutatkozhatnak a helyi véleményvezéreknek,

a helyi sajtonak, illetve egymést is megismerhetik a minGség irant elkotelezett termeldSk.

e A helyi, minGségi termékek irant érdekl6dé célk6zonség beazonositasaval, illetve a fogyasztok

edukalasaval megteremtddik a helyi, mingségi termékek stabil vasarlokozonsége.

e A helyi termel6k és a termékeik irant érdekl6dé fogyasztok kozott személyes kapesolat

alakul ki, ami stabil bevételi forrast, illetve rendszeres visszajelzést biztosit szamukra.

e A termel8k és a fogyasztok kozotti rendszeres kapcesolathoz hozzajarulnak azok az eseti vagy
allandé helyszinek, ahol megvasarolhatéak a termékek (termel6i piac, helyi termékeket

arusito iizlet, pop-up vasar, bevasarlokozosség stb.).

e A helyi termelbéket 6sszefogé programok megvalositasaval jobban megismerik egymast,
tanulhatnak egymast6l, illetve kozosen részt vehetnek tanulményutakon - ezeknek
koszonhetGen képessé valnak a folyamatos fejlédésre és a kiemelkedé mindség folyamatos

megtartasara.

e Azzal, hogy jobban megismerik egymast, Gjabb piaci és egyilittmiikodési lehetéségek
nyilnak meg a termelGk el6tt. Példaul kozosen fejleszthetnek terméket (amire mar volt példa),

kozosen kereshetnek tovabbi egylittmiikod6 partnereket (példaul éttermeket).

e A turizmusban val6 intenzivebb részvételiikkel, gasztronomiai témaja attrakciofejlesztéssel
(latvanymiihelyek, termékkostoldk, falusi vendégasztal, gasztronémiai programcsomag stb.)
még tobb potenciilis fogyasztohoz tudnak eljutni, ennek koszonhet6en emelkedik a varosba

latogatok szama is.

Helyi fogyasztok

e Elérhet6vé valik szamukra a helyi, mindségi termékek széles kore, ennek koszonhetfen

fenntarthat6 és egészséges termékeket tudnak fogyasztani.



A helyi termékek fogyasztasaval hozzajarulnak a helyi gazdasag er6sodéséhez, a sajat
varosuk tdmogatasa mellett igy akar Gjabb munkahelyek is 1étrejohetnek, amivel a helyi

fogyasztok juthatnak munkalehet6séghez.

A kivalé mindségi, helyi védjeggyel rendelkez6 termékek biiszkévé teszik a varosukra a
bajaiakat, er6sodik az Osszetartozas érzése. Az egységes arculattal rendelkez6 védjegyes
termékek olyan mindségi termékek, amelyet szivesen adnak ajandékba. Emiatt a Bajarol
elszarmazottak szamara is vonzbak lehetnek ezek a termékek — ha ilyet visznek ajandékba,

messzire vihetik a kival6 bajai termékek hirét.

A varost meglatogatok

Mindségi gasztronomiara épiilé turisztikai attrakciok és élmények létrejotte.
Azzal, hogy a turistak részt vesznek ezeken a programokon, a mindségi kikapcsolodas mellett
jobban megismerik a bajai értékeket, megértik a helyi kozosséget, raadasul tamogatjak a helyi

gazdasag er6sodését.

Minél tobb, a mindség irant elkotelezett turista latogatja meg a varost, annal tobb mindségi
gasztronémiai attrakcidé fog létrejonni a jovében, hogy minél magasabb szinvonalon

szolgalja ki Gket.



3. A helyi termék koncepcié alapja: A KulinART Kozosség

A KulinART Ko6z6sség egy barati tarsulasbol indult. Az alulrol jove, érzékenyit6 céla kezdeményezés
otletgazdai és szervezdi: Kovacs Taméas, Lencsés Péter és Eberfy Istvan. Céljuk az volt, hogy a bajai
vagy Bajahoz kothet§ gasztronémiai vallalkozasoknak adjanak bemutatkozasi lehet8séget kiillonbozd,
meghivasos alapi kozosségi eseményeken és szélesebb rétegeknek sz6lé nyilt rendezvényeken,

Osszejoveteleken.

Az alapitdé tagok azt ismerték fel, hogy napjainkban egyre inkabb felértékel6dnek a minGségi
gasztronomia, az egészséges taplalkozas és a hazai kézmiives termékek. A mindségi étkezés, mint

kulturalis tényez6 egyre szélesebb tarsadalmi rétegek figyelmét és igényét kelti fel.

A fogyasztoi igények — kiilonosen egy kisebb véros, példaul Baja esetében — nem mindig tudnak a
kinalattal talalkozni, ennek sokszor informacidéaramlasi, kommunikaci6s akadalya van. Ezen probléma

megoldasa a KulinART Ko6zosség egyik alapvetd feladata és célkitiizése volt.

Bajan, illetve annak térségében ugyanis szadmos olyan véllalkozas és gazdasag tevékenykedik, melyek
kitling alapanyagokbol mindgségi, egészséges és gasztrokulturalis szempontbo6l nagy értéket képvisel§

élelmiszert allitanak el6, fontos, hogy jobban be tudjanak mutatkozni.

A Kozosség létrejotte gyakorlatilag egy hianyp6tld rendezvény iranti igény megfogalmazaséaval
kezd&dott. 2016 nyaran a barati tarsasag tagjai egy Balaton-parti beszélgetést kovet6en dontottek ugy,
hogy sajat er6bdl, pusztan sajat maguk szorakoztatdsara belekezdenek egy olyan rendezvény

megszervezésébe, amely a sajat, szinvonal tekintetében magasra tett mércének megfelel.

Els6 terveikben még egy sziik kozonségnek sz6l6 esemény korvonalai bontakoztak ki, a bajai Sétalo
utcidban, néhany sorpaddal, csak sort kinalva. Ebbdl alakult ki kés6bb a KulinART rendezvénysorozat
el6futaraként is tekinthet6 BeerBQ.

A kovetkezd, a KulinART Kozosség érzékenyité rendezvényeihez késziilt nyomtatott széréanyagban

irasban is deklaralt célok vezérelték az els6 BeerBQ létrehozasat:

A

e mindségi élelmiszereket kézmives eljarassal el6allitd, kisiizemi manufaktirak termékeinek
bemutatésa az érdekl6d6knek, fogyasztoknak;

e rendezvények Kkeretei kozott a lehetGség és az egyiittmiikodés megteremtése ezen
manufaktirak szamara annak érdekében, hogy tevékenységiiket, filozofidjukat minél szélesebb
korben bemutathassak;

e a késébbiekben a rendezvények konferenciava torténé bévitése, nagy hangsilyt helyezve az
oktatasra, edukéaciora;

e a BeerBQ - Kézmiives Sor és Streetfood Fesztivil megszervezése minden évben, annak

V4
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e az online média hasznilata a mind szélesebb korii elérés érdekében, a hazai kozosségi
médiaban,
e Baja és kornyéke mindségi élelmiszer el6éllitasdnak megismertetése Magyarorszagon, a helyi

gasztrokulturalis értékek promotéalasa.

Menet kozben azonban a kozosségi igényt latva egyre Gjabb és Gjabb célok, és a céloknak megfeleld

rendezvények jelentek meg:

e A BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztivdl (az els§ fesztival 2017-ben
megrendezve);

e A KulinART Ko6z6sség érzékenyit6 rendezvényei, vacsorak forméjaban (2018-tdl, a téli-tavaszi
hoénapokra koncentralva, évente 3-4 alkalommal megrendezve),

e A VINALIA Dborfesztivdl (az els6 fesztivdl 2019-ben megrendezve), annak Kkisérd

rendezvényeivel: a BorIQ estek és a Borkonferencia.

Ezek mindegyike jol illeszkedik a kozosség-vezérelt helyi fejlesztések kozosségépité céljaihoz, de

egyben a gasztroturistak vonzasara is alkalmasak.

A KulinART Kozosség felismerte, hogy a magasabb mingséget képvisel§, és igy magasabb
arkategoridba tartoz6 termékek széles rétegekben torténé elfogadtatdsahoz, valamint az aktualis
célcsoport bévitéséhez az embereket edukalni kell. Azaz egyrészt meg kell ismertetni veliik azt, mit6l
képvisel egy kézmiives termék magasabb értéket, mint egy tomegtermék, masrészt be kell mutatni a
termékeket el§allitd termelGket, hiszen a személyes kapcsolat és élmény hatdsira a célkozonség is

sokkal pozitivabban értékeli a termelGket, illetve termékeiket.

Ezeket a célokat rendszeresen megrendezett, érzékenyitd céla vacsorak formajaban valdsitottak meg.
Az els6 vacsordkat 2018-ban rendezték meg, szdm szerint négyszer gytiltek Ossze. A vacsorakon
meghivott bajai véleményvezérek, dontéshozdk, a sajtdo képvisel6i és érdekl6ddk is részt vettek.
2019-ben szintén négy alkalommal nyilt lehetdsége kivalasztott termel6knek az érdekl6d6 kozosség

el6tt bemutatkozni.

A vacsorakon elGételt, desszertet, f6ételt és kézmiives sort fogyaszthattak a résztvevék, a lényeg
azonban maga a termel6k bemutatkozdsa volt. Az élelmiszer el§allitok minden vacsordhoz sajat
alapanyagaikkal jarultak hozza és egy el6adas formajaban ismertethették a céljaikat, motivaciojukat és
beszélhettek a termékeikrdl, mikozben a kozonség a termékeket kostolta. Az el6adasok interaktivak

voltak, a résztvevdk fel tudtak tenni kérdéseiket, amikre aztan komoly szakmai valaszt kaptak.

A rendezvények tovabbi célja és kijelenthetd, hogy egyben eredménye is, megtalalni és kiaknazni a
szinergidkat. A termel6k egyrészt taldlkozhatnak mas termel6kkel, akik hasonlé kihivasokkal
kiizdenek. Epithetik kapcsolati haléjukat, az esemény jellege lehetséget az informacidcserére,
személyes kapcsolatok létrehozasara és apolasara. Mi tobb, a termel6k egyiittmiikodésével Gjabb

termékek sziilethetnek meg, amire mér latni is az elsé jo példakat.
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A rendezvényeken val6 megmutatkozis mellett a termel6k offline és online megjelenésekhez is
jutottak, a sajté beszamolt az eseményekrdl, illetve a kozosségi médidban is sokan talalkozhattak a

rendezvényekrdl sz616 beszamolokkal.

Meghivott termel6k

Bajai termelok

BAJAT HAJOMALOM EGYESULET: A Bajai Hajébmalom Egyesiiletet 2007-ben tiz bajai lokalpatriota
alapitotta, azzal a céllal, hogy a hajdan volt hajéomalmok egyikét Gjjaélessze, illetve a bajai halaszati
hagyomanyokat felelevenitse és a gyakorlatban mutassa be a mai gyerekek szdmara a halaszeszk6zok
hasznélatat. A civil kezdeményezés érté fiilekre talalt, mara kozel 100 egyesiileti tag dolgozik a fenti
célok megvalositasin. A halaszati miniskanzen varosi civilek, bajai és kornyékbeli vallalkozasok
adomanyaibdl valosult meg, nagyrészt munkafelajinlasokbol, kisebb részt pénzbeli adomanyokbdl,
melyhez a hajomalom kapcsan Interreg-IPA forras is tarsult. A skanzen épiiletei kozott rendkiviil
népszerd a kemence, melyben a térség hires borsos kalacsot készitik ugy, ahogy a sarkozi asszonyok

készitették és készitik ma is.

BAJAI HALASZLEFOZO LOVAGREND: A Lovagrend elsédleges célja a magyarorszagi halfogyasztis
népszerlisitése, ezen beliill a bajai haldszlé, mint hungarikum mélt6 képviselete, megismertetése,
népszerlsitése belfoldon és kilfoldon egyarant. Ehhez kapcsolodéan kiemelt szerepet kap a
tevékenységek koziil Baja és térségének, sokszinli nemzetiségének, gasztrokultirajanak képviselete. A
Lovagrend a fenti célok megvalositasa érdekében rendszeresen részt vesz helyi és orszagos

rendezvényeken, fesztivalokon, versenyeken.

BAJAI PALINKAFOZDE: A Bajai Pélinkaf6zde 2015-6s megalapitasa ota varja a sajat gyiimolcesel
rendelkezd, de a palinkaf6zés eszkozeit nélkiilozd iigyfeleit is, akik a bérfézetés igénybevételével
szeretnék sajat palinkajukat kostolni, kinalni barataiknak, ismerdseiknek, csaladtagjaiknak,
esetlegesen iizletfeleiknek. Uzemiikben a palinkafézés teljes folyamatat végigkovethetik az iigyfelek, a
f6zés kozben kostolasra, szakaszos mindGség-ellendérzésre is sort kerithetnek, igy a bérfézetés is egy

nagyszer( szabadidés elfoglaltsag, akar workshop is lehet.

ELSO BAJAI RETESHAZ: A sok szempontb6l Bajihoz, a régidhoz, valamint ezek hagyomanyaihoz
kotédo vallalkozas elsGdleges, ,misszios” célja a hagyomanyGrzés mellett a tobb évszazados miultra
visszatekintd, jellemz&en sarkozi étel, a rétes, ismét elismert helyet vivjon ki magianak a magyar
gasztron6midban. Négy éves fennallasuk 6ta a magas minéség nem, a valasztékuk azonban
folyamatosan valtozott. Kindlatukat sajat ctletek és a vasarloik igényei alapjan alakitjak, igy pultjukban
ma mar tobb mint 25 féle rétes koziil valaszthatnak a betérék. Amellett, hogy igyekeznek megdrizni
réteseik sarkozi jellegét, s ragaszkodnak a tradiciokhoz, a Réteshaz tulajdonosainak a célja mindig is az

innovacié volt. Kis ,mihelytitkaiknak”, moédositasaiknak koészonhet6en most mar nyugodt szivvel
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nevezhetGk bajainak az ElsG Bajai Réteshaz pultjaban kaphato rétesek, hiszen ilyen technoléogiaval és

eljarassal készitett rétesek mashol nem kaphatok az orszagban.

GREENSPOON: Romsics Kornélia, a tulajdonos hitvalldsa szerint: ,Az vagy, amit megeszel!”. Az
egészséges taplalkozas nemcsak az ehhez sziikséges alapanyagok beszerzését, hanem az ilyen
alapanyagok felhasznalasaval torténd ételek elkészitését is jelenti. A GreenSpoon Family Kft. nem csak
a nevében és arculatiban zold. A kornyezettudatos szemlélet jegyében igyekeznek kornyezetbarat
megoldasokat alkalmazni tevékenységiik soran. Eteleiket példaul kizarélag biologiailag lebomld

csomagolbanyagokban szallitjak ki.

HETYEI KEZMUVES KECSKESAJT: A Hetyei csalad 2011-ben dontdtt tgy, hogy egy kisebb
kecskeallomannyal megkezdik a gazdalkodast, mivel a piacokat, vasarokat jarva Ggy tapasztaltak, hogy
egyre nagyobb az igény az egészséges és megbizhato forrasbol szarmazé kézmives élelmiszerek irant.
Legf6bb termékiik a friss kecskesajt, melyet tobbféle izesitésben készitenek el és értékesitenek.
Mindamellett készitenek még viaszban érlelt félkemény sajtokat, valamint ordét is. A sajtok javat a
bajai piacokon értékesitik, de egyre tobb olyan étteremnek is beszallit6i, ahol fontos, hogy helyben
megtermelt élelmiszerek felhasznalasaval késziilt fogasok szerepeljenek az étlapjukon. Rendszeresen

7 7

részt vesznek kiilonboz6 gasztronomiai rendezvényeken is, hogy igy is népszertisitsék a kecskesajtot.

INOTAI CSABANE VINCZE ZSUZSANNA: A ,Grillazs készitése mesterfokon” cim( konyv szerzdje.
Célja a grillazskészitést, mint régi népi kismesterséget életben tartani, és mint targykultrat megérizni,
fejleszteni, iparmiivészeti hagyomanyait apolni, s ezzel orszagunk és a bajai térség jo hirnevét
Oregbiteni. A grillazstorta hungarikum, alapanyaginak, a grillizsnak, amely a népi gybgyaszat
teriiletén kezdte meg ,palyafutasat”, évszazados hagyomanyai vannak. Nem véletlen, hogy Zsuzsanna

munkassaga a Bajai és a Megyei Ertéktarba is bekeriilt.

KENYERES BIRTOK: A 2010-ben alapitott Kenyeres Birtok szalAmijai 100%-ban sziirkemarhahitisbo6l
késziilnek. A Kenyeres Birtokon felélesztik az évszazadok oOta az egyik legkiilonlegesebb minGségtli
hiassal biré haszonéllat, a sziirkemarha tartasanak évszazados hagyomanyait. Azt a fajta organikus
tartasmodot jelenti ez, melynek koszonheten a sziirkemarha kizarélag a legelS természetes, kezeletlen
ftiféléit, valamint gyogy- és fliszernovényeit fogyasztja egész évben. Az igy nevelt és szabadon tartott
allatok prémium élelmiszerekhez biztositjak az alapanyagot. A Magyar Sziirke Szarvasmarha a

Hungarikum torvény alapjan keriilt a Hungarikumok Gytjteményébe.

A

MAMA MUHELY: A cukrasztermékeket el6allitd véllalkozds 2017 majusaban nyitotta meg kapuit.
Céljuk megmutatni, hogy a tradicionalis cukraszatban felhasznalt alapanyagok helyett a
természetesebb és magasabb mindségii alapanyagok milyen mértékben novelik az elkészitett termékek
élvezeti értékét. Masrészt céljuk elhozni Baja varosiba olyan termékeket, izeket és forméakat, a francia
és olasz cukraszvilag tapasztalataibol meritve, amelyek helyi viszonylatban nem, vagy csak nehezen

elérhetdk.
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NASSOLDA: A bajai Nassolda kézmfives cukraszsiiteményeket készit, és arra torekszik, hogy minél
tobb olyan igényre tudjon megoldast talalni, amelyekkel megkeresik Gket kiilonb6z6 ételérzékenységgel
egyiitt él6 vasarlok, illetve azok, akik egészséges édességeket szeretnének fogyasztani. Ennek
megfelel6en gluténmentes siiteményeken kiviil készitenek laktéz-, tejfehérje-, tojasmentes, hozzaadott
cukortdl mentes, illetve csokkentett szénhidrat tartalmt siiteményeket. Kindlatukban megtalalhatok

vegan, illetve nyers vegan édességek is.

Bajahoz kozeli termel6k

A MI LEKVARUNK: Vecsernyés Ildik6 &stermelé a gyiimolesfeldolgozas soran hagyomanyos
technologidkat alkalmaz Ggy, hogy a felhasznalt gylimolcsok egyediségét hangsilyozando, sajat
recepteket kovet. Tobb mint 35 féle termék szerepel kinalatdban, megannyi izzel és parositassal. A
lekvar elkészitése soran a mindéség mellett célja a kézmiives, kislizemi gyartasi eljaras megtartasa. A
lekvarok hagyomanyos modszerrel, fazékban késziilnek, ahova csak gondos valogatas utan

keriilhetnek. ,A mi lekvarunk” termékek a Kival6 Bacskai Termék mindsitéssel is biiszkélkednek.

BACSALMASI FINOMSAGOK: A Bajitol 30 kilométernyire fekvé telepiilés sajat termékesoportjaval
érkezett. A Bacsalmési Onkormanyzati Kozszolgéltatasi Kozhasznt Nonprofit Kft. kozfoglalkoztatasi
programok keretében kialakitott tevékenységei egyik f6 eredménye a Bacsalmési Finomsagok
termékesoport: olyan kézmiives termékek, melyek sajat termelésti, vagy lehet6leg helyben vasarolt
alapanyagokbdl késziilnek. Termékeiket részben hagyomanyos receptirak alapjan allitjak eld, részben
pedig szokatlan izvilagi krémekkel, lekvarokkal, ételizesit6kkel, savanyasagokkal, szorpokkel és
ivolevekkel kisérleteznek. Termékeiket helyben is meg lehet vasarolni, de jelenleg is dolgoznak az egyre
b6viil6 értékesitési halozat kialakitdsan, valamint a helyi és kornyékbeli kozétkeztetésben is szerepet

vallalnak.

GEMENC DISTILLERY KFT.: A magyar whiskey, amely Porbolyr6l, a Gemenc szivébdl érkezik. A
Gemenc Distillery Kft. keretein beliil az alapitd, Sz6ke Lajos 2015-ben kezdte meg a szeszesital
készitését. Kukoricat, rozst és arpat hasznal alapanyagnak, az arpabol malatat készit. Az érlelési minta
szerint 4j, maximum 136 literes zempléni t6lgy hordokban magas hémérsékleten, aktiv érlelési szakasz
kovetkezik. Az 50 literes alaphorddban 65%-os gabonaparlatot érlel minimum 2 évig, majd vagy

utdérleli hasznalt boroshordéban, vagy kipalackozza a whiskeyt kétéves allapotaban.

GEMENC ZRT.: A Gemenc Zrt., mint 100 szazalékban allami tulajdonban 4ll6, az Als6-Duna-volgyben
és annak kornyezetében elteriil6 allami erdékkel gazdalkod6 szervezet, erdégazdalkodasi
alaptevékenysége mellett kiemelt figyelmet fordit a kozcéla-kozjoléti feladatvallalasra is. Mindezek
mellett a természet- és kornyezetvédelemmel kapcsolatos oktatasra, edukalasra is nagy hangstlyt
helyez, és nem utols6 sorban fontosnak tartja az egészséges életmdd, taplalkozas eszméjének
terjesztését, hiszen az alapul szolgild természeti er6forrasokkal gazdalkodik a mindennapok soran:

vaddal, hallal, gombékkal, erdei gyliimolesokkel, fliszerekkel.

14



JANCHILI: Bardos Viktor Gstermel6 a szoszokhoz felhasznalt alapanyagokat jellemzéen sajat
termelésébdl biztositja, a bataszéki Chili Tanyan sajat kezével termeli meg. Jelenleg 13-15 fajta szoszt
készit, de a kinalat folyamatosan valtozik. Mind erdsségben, mind kiillemben — szinét és illatat tekintve
— a véltozatossagra torekszik. Az alapanyagok idény jellege is meghatarozza a késziil§ szoszok fajtait,
hiszen a vasérolt alapanyagoknal a kornyékbeli, hazi termelésii zoldségek, gyiimolesok beszerzésére

torekszik.

KAJTAR BAROMFIFARM: A Kajtar csalad célja, hogy a nagyiizemi mbdon elkészitett, és a jellemzben
a nagy aruhazlancok polcain megtalalhaté baromfihtisnak minéségi konkurenciat kinaljon. Farmjuk
Bajatdl 20 kilométerre, Csataljan talalhato. Allataikat sajat foldjeiken megtermelt takarmannyal etetik,
s azok nem kapnak antibiotikumokat vagy kiilonb6z6 novekedést fokoz6 szereket. Céljuk, hogy a
térségiikben lakok mindségi baromfihiishoz jussanak, és tapanyagban gazdag, egészséges tojast
fogyaszthassanak.

KOBOLYA GAZDASAG: Pencz Pl fiatal gazda, mezSgazdasagi mérnok, a Kobolya Gazdasag sajtjainak
eléallitoja. Sajtjaik mindségét a sajat takarmanyon nevelt Jersey teheneik biztositjak. A Kobolya csalad
elkotelezett hive annak, hogy a piaci aru szinvonala ugyanolyan j6 legyen, mint amit a sajat asztalukra
tesznek. Termékeik nagy részét a bajai és a szekszardi piacon aruljak: izesitett gomolyakat, érlelt

sajtokat, grill sajtokat, joghurtokat, vajat. Termékeik bajai éttermek kinalataban is megtalalhatok.

KOCH BORASZAT: Koch Csaba a Hajés-Bajai borvidék legismertebb borisza. A szakember a csaladi
évszazados hagyomanyokat kovetve alapitotta meg a Koch Boraszatot. Borfajtai belfoldi és kiilfoldi
versenyeken egyarant rendre kimagaslé eredményeket érnek el. A borok alapanyagaul szolgal6 sz616
termesztési technologiaja méltan mindsitheté okologiai gazdalkodasnak, hiszen a novényvédd szerek
hasznalatdnak minimélisra csokkentésével, a természetkozeli gazdalkodasi firméak alkalmazaséval
magas mindségl, értékes nedi jon létre gy, hogy a kornyezet érintetlensége sem sériil. A KulinART

résztvevli a Koch pezsgiével ismerkedhettek meg a rendezvény soran.

MISS MANGALICA: Az agrarmérnok végzettségli, vidéken felnétt fiatalember, Cziczinger Zsolt latva,
hogy korunk véarosi és falusi életstilusa nagyon eltavolodott a gyermekkoraban latott modtol, azaz
rohanunk, hajtjuk az anyagi javakat és az egészségiinkre nem nagyon figyeliink, megkezdte az Gsi
magyar sertésfajta, a mangalica tenyésztését, azért, hogy minGségi, egészséges gasztrondmiai termékek

keriilhessenek a vasarlok asztalara.

NPK CHAROLAIS FARM: Masfél évtizede két barat, Nagy Pal és Polkert Krisztidn nagyot almodott: a
francia charolais marha legmagasabb szinvonalt tenyésztését tlizték ki célul. A vallalkozas par év alatt
akkora siker lett, hogy mar évekkel elére kell foglalni az allomanybol. A farm szolgaltatasai kozott
szerepel a tenyészallat el6allitas és -kereskedelem, a szaktanacsadés, az él6allat-szallitas. Ezen kiviil a
farmon rendezvényeket szerveznek, vacsoraesteket tartanak, élményprogramokkal mutatjadk be a

gazdasagot, és a marhahus elkészitésének rejtelmeibe vezetik be az érdekl6déket. A természetes
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koriilmények kozott felnevelt marhak husat tobbféle, érlelt steak-his, szalami, sonka, s6t, akar hurka

forméaban teszik elérhetévé.

RETES BATMONOSTORROL: K&szegi Janosné 1986 ota késziti a jobbnal jobb réteseket
Batmonostoron, a Szenator vendéglében. A délszlav hiborat megel6zGen, az étterem fénykoraban a
hatar miatt nagy volt az atmendforgalom, sok szerb és torok busz allt meg az étteremnél. A
hagyoményos magyar fogasok mellett a balkini konyha ismert ételei is jelen voltak az étlapon, izletes
plejskavica és csevapcsicsa is késziilt. A 2000-es évek elejétdl KGszegi Janosné egyediil viszi a konyhat,
pitét és pogicsat, valamint megrendelésre porkoltet is készit. A ,Kivalé Bacskai Termék” dijat 2013 6ta

minden évben megkapja.

Az orszag mas részeirol érkezett termelok

BADER SORFOZDE: A Bider Sorfé6zde 1998-ban nyitotta meg kapuit Kiskunfélegyhazan. Kezdetben
vilagos sort f6ztek, f6leg a sajat és a kornyékbeli kocsmakban torténd értékesitésre. A sorfGzde életében
2012-2013 lett az igazi fordul6pont, amikor a hagyomanyos modon késziilt kézmiives sorok
Magyarorszagon egyre népszeriibbek lettek. Ezzel egyid6ben hozzaférhet6k lettek magasabb és
mindségibb alapanyagok is, melyek lehet6vé tették a kiilonleges izvilagl, magas mindségl és

hozzaadott értéket képvisel§ kézmiives sorok készitését.

BREW YOUR MIND: A 2014-ben, Szekszardon alapitott sorf6zde kiilonlegességeinek készitésekor a
tulajdonosok, Bihari Akos és Himmel Olivér arra torekednek, hogy a legjobb s legfrissebb soroket
készitsék. Szerintiik a sor élmény, nem cél, hanem egy eszkoz, ami tokéletessé teszi a tarsadalmi
kapcsolatok koré szervez6dd Osszejoveteleket, és barmikor, barmely pillanatot iinneppé varazsolhat.

Elveik komolysagat jol kifejezi értékesitési stratégiajuk: a soroket kizarolag téliik lehet megvasarolni.

DECSI HEGYI FINOMSAGOK: Unyi Maria csaladjaval a Szekszard melletti Decsi-hegyen hat éve
foglalkozik kézmiives termékek készitésével. Az oOreg préshazbdl atalakitott kis miihelyben a
hagyomanyokat Orizve késziilnek a kézmives termékek. A csalad 2,5 hektaron gazdalkodik, malna-,
eper-, levendula-, roézsa- és sz6lGiiltetvényeken. Mindezek mellett a természet adta lehet&ségekkel is

élnek, bodza- és akacviragot, pipacsot is felhasznalnak termékeikhez.

LEGENDA SORFOZDE: A Legenda Sorfézde Budapest egyik legikonikusabb kisiizemi sorfézdéje. A
sorf6zdében sziiretlen fels§ erjesztésti, pasztorizalatlan sorok késziilnek, igy azok ennek megfelelGen
é16 sorok, melyek él6 sorerjeszt§ kulturat tartalmaznak. A sorok készitéséhez német, amerikai, belga
osztrak alapanyagokat hasznilnak fel. A f6zde kinalataban kozel 30 féle sor talalhatd, a 12%-os
alkoholtartalma imperial stoutt6l a whiskys hordokban érlelt bourbon alen keresztiil a vilagos kiwis

sorig szinte minden.

MAD SCIENTIST: A sorf6zde alapitéi 2015-ben kezdték el a sorfézést. Sok fejlesztés utan valtozatos
soreik mar nemzetkozi szinten is értek el szép eredményeket. A klasszikus soréleszt6vel erjesztett sor

mellett tolgyfahordokban is készitik a sarga nediit. A megszokott mdodszerek helyett a vizkezelést is 1j
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szintre emelték, mivel ,lecsupaszitott” vizet hasznalnak, és a teljes Gsszetételt soronként 6k alakitjak ki.

s _n

A Mad Scientist csapat a mar meglévé f6zde mellett 2018-ban egy 1j sorfézdét is nyitott.

MONYO BREWING CO.: A MONYO Brewing Co.-t 2014-ben Pein Adam, Németh Antal és Elek Zoltan
hozta létre. A sorfézde alapitdsanak {6 oka egy allandd mindségii és izvilagi kézmiives sor létrehozasa
és biztositasa volt. Soreik a legmodernebb berendezéssel, a f6zde higiéniat maximalisan szem el6tt
tartva, csak a legjobb alapanyagokbol késziilnek a soreink. Jelenleg Magyarorszag legdinamikusabban
fejléds sorfézdéje, amely 2015-ben elnyerte az ,Ev Sorfézdéje” dijat, illetve szamos elismerést szerzett
mar kiilfoldrél is. Soreik kozt ugyantgy megtalalhatéak a tradicionalis tipusok, ahogy a kisérletezds
sujhullaimos” darabok. Zaszl6shajojuk a Flying Rabbit AIPA, amelyben a rengeteg Citra komlo

garantalja a tropusi gylimolcsos izorgiat.

RITA SZORP: Rita Hézi Szérpfézdéjének tulajdonosa elészor csak a gyermekeinek szeretett volna
vegyszer és tartositoszer mentes szorpoket adni, igy hat sajat maga készitette el azokat, a sajat
gazdasagukban megtermelt gyogynovényeket és gyiimolcsoket feldolgozva. Az elsé idGszakban
piacokra, fesztivalokra jarva arulta termékeit, majd egyre tobb iizlet polcaira keriiltek fel a szorpok.
2015-ben egy nemzetkozi fesztivalon tobb arany-, eziist- és bronzérmet nyertek el szorpjei, s mellette a
nagydijat is bezsebelhette. 2016-ban az Agrarminisztérium a ,Hagyomanyok Izek Régiok” védjegyet

adomanyozta a Bodzavirag szorpnek.

TRABERT HOF & FEKEDI STIFOLDER: A stifolder a magyarorszagi németek Baranyaban kialakult
paprikas szalami-specialitasa, az itt €16, kiillonb6z6 nemzetiségek tobb évszazados egymasra hatdsanak
eredményeként létrejott gasztrokultira helyi terméke. A Baranya Megyei Ertéktar, s a ,Kincses
Baranya” program része. Feked kozpontjdban taldlhat6 svab paraszti portin a Trabert csalad
orokségének tujjaélesztését, értékmentd megajitasat kezdte meg Papp Gabor. A Fekedi Stifolder nem
foldrajzi eredetvédelmet takar, hanem egy konkrét marka, helyi brand, a svab stifolder receptaraja
ugyanis nem telepiilésenként, hanem csaladonként valtozik. A Fekedi Stifolder marka minGségét jol
2019 versenyen, amit a fine dining élelmiszerek ,Oscar’-janak is neveznek. Haromcsillagos, azaz a
legmagasabb mindsitést kapta a 100 szazalékban sziirkemarha hiisabol készitett Fekedi Buso
Stifolderiik csip8s valtozata, illetve tovabbi kétféle, eredeti, sertésbol késziilt termékiik is nyert egy-egy
kétcsillagos mindsitést. A harom- és kétcsillagos rangos elismerések azt jelentik, hogy a baranyai
svabok kozel 300 éves tradicioval rendelkez6 paprikas, fiistolt szalamispecialitasait ezentdl a

legnevesebb spanyol, olasz és francia szalamikkal egyiitt emlitik a vilag fine dining gasztronémiajaban.

UGAR BREWERY: Ladanyi Kata és Magyar Zoltan az Alfold kozepén, sajat konyhajukban kezdték el a
sorfézést. Ot év alatt technikijuk és soreik egyre jobban lettek. A konyhai technikit menet kézben
levaltotta egy 500 négyzetméteres, 9000 literes erjesztGtér kapacitasa sorf6zde, ami a legmodernebb
technikai elGirasoknak is megfelel. BGviilt a csapat is, olyan emberek veszik koriil a tulajdonosokat,

akikkel élmény a munka, és kozosen viszik elére a f6zdét.
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YEAST SIDE SORFOZDE: A fézde eldjét, a Lados Sorf6zdét az 1990-es évek elsé felében alapitotta
meg Dr. Lados Miklos vegyészmérnok és biologus, az akkor tapasztalhatd fézdenyitasi hullam
lehet&ségeit kihasznalva. A f6zde komoly sikereket ért el, és sorei kiemelked6 eredményekkel zartak
szakavatott zslirik el6tt. Dr. Lados Miklos haldla utan gyermekei vették at a stafétabotot, s megkezdték
a termelés és kommunikacié mai kor elvarasainak megfelel6 atalakitisat. A csaladi vallalkozas mar

atalakult, olyan fiatalokkal kiegésziilve, akik mindannyian a sorf6zés elkotelezett hivei.

ZENGOSAJT: A csaladi vallalkozas 2011 6ta foglalkozik sajtkészitéssel. Kezdetben sajat részre, hobbi
szinten készitettek sajtot, ma mar kistermel6ként foglalkoznak a tej feldolgozasaval. Pécsvaradon, a
Zeng6 1abanal élnek és készitik sajtjaikat, errdl a hegyrdl kapta a termék a nevét. A sajtok zsiros, nyers
tehéntejbdl késziilnek. Az érlelt sajtok természetes érlelési folyamattal, hagyomanyos modon épiilt
képincében nyerik el végleges form4jukat és izvilagukat. Termékeik készitéséhez kizarolag természetes

alapanyagokat hasznalnak fel.

A KulinART rendezvények kommunikaciéja

Az érzékenyit6 rendezvényekhez kapcsoloddan nem tortént fizetett média kampéany. A szervezék
azonban a sajat és az dgynevezett earned csatorndk koziill mind online, mind offline eszk6zoket

hasznéltak.

Az alabbi tablazatban lathat6 a hasznalt eszk6zok 6sszefoglalasa.

A csatorna Paid Owned Earned
Jjellege (Fizetett) (Sajat) (Szerzett vagy kiérdemelt)
KulinART brostrak, PR megjelenések, publicitas
prospektusok, (Magyar Televizi6, Bajai TV:
riportok

Szérolap (a bemutatkozo
vallalkozasok, stermelSk
anyagai)

Bajai Radio interjik a rendezvény
elStt és utan)

degvé , | Study tour: KulinART estek
Rendezvény MegSzervezese: | wicsoiroknak
Hagyomanyos KulinART vacsorak , , ‘
Szobeszéd marketing: Word of

mouth
Ajéanlas: MTI

Filmben, vide6klipben valo
megjelenések

Szponzoracié+
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Online brostrak és Online PR megjelenések

rospektusok
prosp Study tour: KulinART estek

Ko6z06sségi platformok: influencereknek

Facebook, Instagram
5 Megosztasok, kommentek,

check-in
Online
Felhasznal6 értékelések, ajanlas:
Facebook, Instagram

Influencer/sztar megoldéasok:
Verba Gergely (szuretlen.hu)

A KulinART Kozosség az érzékenyit6 vacsordin bemutatkoz6 GstermelGknek és vallalkozasoknak
szorbanyagban is bemutatkozisi lehetGséget biztositott. Az A/5 formatumi, igényes papirra
nyomtatott anyagban a vallalkozasok és tevékenységek rovid bemutatasa, valamint réluk egy kép
mellett kapcsolat meniipont is talalhatd, ahol telefonszdm, e-mailcim, és ahol van Facebook, illetve

weblap elérhet@ség is talalhato.

A fiizetek arculata egységes, cimlapjukon lathaté a log6. Minden, az érzékenyit6 rendezvényen

bemutatkozo6 vallalkoz6 sajat szordéanyagot is vihetett magaval a rendezvényen részt vevok szamara.
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A vacsorakrél a média tobbszor is beszamolt, kiillonbo6z6 feliileteken lehetett beszamolokat olvasni,

koztiik természetesen a Baja.hu oldalon.

é BAJA varosHonara ) ©

FOOLDAL VAROSHAZA TURIZMUS VAROSINFO PROGRAMAJANLO FEJLESZTESEK

) Fooldal Aktualis hirek Kultira

HELYI EROK OSSZEFOGTAK!

BORBISZTRO Rendhagyd taldlkozdra invitilta a hajaiakat a BeerB(Q-Sarkiztisség (Eberfy Istvan, Kovics Tamds, Lencsés Péter). A
niyari Sér- és Streetfood Fesztival seerveszése réven elhiresiilt csapat februar 22-én, a Borbisztraban hazai gyartasu, kistizemi sérokkel
& dlelml kindlta a min& P ey ] Ve .

i-erok-osszefogtak
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https://www.baja.hu/index.php/aktualis-hirek/item/7289-helyi-erok-osszefogtak

ﬁ BAJA VAROS HONLAPJA o @

FOOLDAL VAROSHAZA TURIZMUS VAROSINFO PROGRAMAJANLO FEJLESZTESEK

ol Fooldal Aktusalis hirek Kultara

IZEK ES ILLATOK A BORPINCEBEN

GASZTROMNOMIA Lesz masodik nyari Sar- és Streetfood Fesztivdl, erdsitette meg Lencsés Péter a ReerBO-KulinART Kardsség
marcius 104 rendezvényén.

™ 2018 mérc. 19

a.hu/index.php/aktualis-hirek/item/7384-izek-es-illatok-a-borpinceben

FOOLDAL VAROSHAZA TURIZMUS VAROSINFO PROGRAMAJANLO FEJLESZTESEK

Féaldal Aktuilis hirek Baja és kirmyeke

GASZTRONOMIA Megtartotta b lik  kozissegi lezvényit is a BeerBO-Kulinart Kozosség. lsmét a Borbisztro
rendezvénypincéjében talalkoztak a gasztrokultira kedveldi. A szervezk (Eberfy Istvan, Kovacs Tamas, Lencsés Péter) ezittal is
kitetrek magukert, ahogy a kdstoltatdk és a kistoldk is. A kézmiives termékek ismét nagy sikert arattak,

N8 marc. 27
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https://www.baja.hu/index.php/aktualis-hirek/item/7384-izek-es-illatok-a-borpinceben

aktualis-hirek/item /742

-harmadik-tipusu-talalkozo

é BAJA VAROS HONLAPJA o e

FOOLDAL VAROSHAZA TURIZMUS VAROSINFO PROGRAMAJANLO FEJLESZTESEK

(o] Faoldal Aktudlis hirek  Kultara

MALOM CLUB A tavaly hag; kat kivetve [dén is
febrsdr 28-an, csirdrtakan talilkoztak a meghivottak,

4 2019 marc. 01

szervez a BeerBO—KulinART. Elsd alkalommal

https://www.baja.hu/index.php/aktualis-hirek/item/8965-a-sor-mangos-is-lehet

FOOLDAL VAROSHAZA TURIZMUS

VAROSINFO PROGRAMAJANLO FEJLESZTESEK

(o Fooldal Aktudlis hirek Kultira

TIBORG PANASZA NEM HALL

MALOM CLUB Az idei masodik gasztroestre virta a meghivottakat marcius 28-an a BeeeBO-Kulinart. Lencsés Péter felhivia ismét
felhivta a figyelmet arra, hogy elsésorban a kisizemi sérfazdéknek kinalnak bemutatkozdsi lehetdséget.

£ 2019. 4pe. 01

o

: el
A kistizeml, kézmiives termékek ismét sikert arattak Fotdk: Logd Ervin
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https://www.baja.hu/index.php/aktualis-hirek/item/7425-harmadik-tipusu-talalkozo
https://www.baja.hu/index.php/aktualis-hirek/item/8965-a-sor-mangos-is-lehet

https:

@ =FHIREK

FOOLDAL KOZELET MAGAZIN SPORT KEKFENY VELEMENY HUMOR H

MAGAZIN

Egy kozosség, amihez érdemes lesz csatlakozni

Antal Tibor | 2017 november 24. 114713 | Uloiso frissités 2 éve

Gyorsan szeretnél értesiilni a Sugdpart hireir61? Csatlakozz hozzénk! Klikk, és like a
Facebookon!

Szervezkednek a sorbaratok.

www.sugopart.hu/magazin/egy-kozosseg-amihez-erdemes-lesz-csatlakozni
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https://www.baja.hu/index.php/aktualis-hirek/item/9104-tiborg-panasza-nem-hallott
https://www.sugopart.hu/magazin/egy-kozosseg-amihez-erdemes-lesz-csatlakozni

KOCSMAK SORFOZDEK SORGASZTRO SORENCIKLOPET]

Baja mar a nyarra gyar

© 219-04-1715:00 & SARWOZY ANDRAS

Emlékeztek még, hogy az oldalon meséltem Nektek a bajal BeerBO fesztivélrdl? Ez bizony
idén sem marad el, s&t alkalmam nyilt betekinteni kicsit az elékésziletekbe is.

MONYO Brewing
Co.

@MonyocBrewingCo

Kezdilap
Néviegy e Tetszik 3\ Kovetem | a4 Megosatas
Feénykepek
Walemenysk Albumok > BeerBQ KullnART ...
i BeerBQ KulinART - Baja - Borbistro
Esamények 20 eyl Ipd fibb mminl egy éve
: . Szombaton Bajara latogatiunk, ahol a Beerbq - Bajai Kézmives Sor- és Streetfood
Bejegyzések Fesztival szervezésében egy pazar bemutatkozd és kdstoldesten vehettunk részt. A
J ok BeerBQ Kulinart mozgalom fikdnt regiondlis, illetve magyar kisizemi termeliket mutat be
i a rendazvényein, e77el is erfisiive a hazai gasztrokuliorat Ezen az estén kdstoltunk
Kozosseg remek kecskesajtokal (Helyer), szalamikal (Kenyeres Birlok), réteseket (Elsd Bajai
Réleshaz) és pezsgdkel (Koch Bordszal). De a legfontosabb, hogy személyesen is
megismeriunk olyan embereket, akik legalabb akkora aldzatial alinak & "kuldetésikhoz’

ahogy mi @ Koszonjuk a meghivast

https://www.facebook.com MonyoBrewingCo/photos/?tab=album&album id=88655272480281
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https://szuretlen.hu/baja-mar-a-nyarra-gyur
https://www.facebook.com/pg/MonyoBrewingCo/photos/?tab=album&album_id=886552724802819

4.A helyi termék koncepci6é megvaldésitasat tamogato

rendezvények

BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival

A KulinART rendezvénysorozat egyik kifutasa a BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival. A
BeerBQ egy nyari, jalius végi rendezvény, a legjobb magyar streetfood truckok és magyar kisiizemi
sorf6zdék termékeinek, a mingségi kisiizemi élelmiszeripari szerepl6k ételeinek bemutatisara a bajai

kozonségnek.

A rendezvény erésen minGség-kozpontd, azaz a szervez6k olyan kisiizemi sorf6zéket, kézmiives séroket
elgallité vallalkozokat, illetve minGségi streetfood-szolgaltatokat hivnak meg, akik magas mindségi
termékeket kinilnak. Emellett a KulinART Ko6zosség rendezvényein bemutatkozd helyi termeldk is
lehet6séget kapnak arra, hogy a helyi kozosség szélesebb rétegeiben is megjelenhessenek,
megismertethessék termékeiket. A szervezdk hisznek abban, hogy Baja lakosainak széles kore készen
all a min6ségi rendezvények befogadisara. Ezek a rendezvények hozzajarulnak ahhoz, hogy a bajai

lakosok, illetve a minGségi turistak is felfigyeljenek a helyi kival6é termelGkre és az altaluk képviselt

gasztronOmiai értékekre.

A szervezGk eredeti célja egy nem ,tomeg-", hanem inkabb kerti parti jellegi rendezvény létrehozasa
volt, amely kdétetlen, csaladias Osszejovetel bajaiaknak és bajai kot6déstieknek — ennek megfelelGen
nincs belépddij. A fesztivilon igen magas minGségli, igényes és kiilonleges, leginkabb kézmtives

soroket és mindségi streetfood ételeket lehet fogyasztani.

Az elszarmazott bajaiak célcsoportja a szervezdk szerint azért fontos csoport, mivel a korabbi
felmérések alapjan Gk szivesen és szeretettel gondolnak vissza a varosban elt6ltott évekre, igy
mikro-véleményvezérként képesek kozvetlen kornyezetilkben az emberek befolyasolasara,

meggy6zésére arrol, hogy ellatogassanak a varosba.

A szervezdk a programokkal a varosban kordbban szokatlan, jszert, kozvetlen élményt probalnak
atadni. A résztvevlk taldlkozhatnak ismerdseikkel, emellett megismerhetik azok ismerdseit is — ezaltal

Gjabb ismeretségek és baratsagok alakulhatnak ki, er6sebbé valhat a helyi kozosség.

A rendezvény a varosmarketing, leginkdbb a turizmus és a belsé PR lehetGségeinek kiaknazasat,
erGsitését célozza meg. Tovabbi célja minGségi turisztikai desztinacidként bemutatni a varost azon
célcsoportoknak, akik megfelel§ anyagi eszkézok birtokaban vannak, illetve aktivak, nyitottak az
gasztronOémiai, kulturalis és természetkozeli élmények befogadisara. Masodlagos hatasként a

rendezvénysorozat célja Bajat feltenni a kistizemi sortérképre.
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VINALIA - 1. Bajai Nemzetkozi Borfesztival

A VINALIA borfesztival célja egy helyi, kozosségi alapt gazdasagfejlesztési megoldas létrehozasa, ahol
a helyi termel6k, a helyi termékekre épiil6 kapcsoldodo szolgaltatasok fejlesztése és Osszehangolésa,
valamint a varosban miikodd vallalkozasok kozti — a projekt céljaihoz igazod6 — egyiittmiikodések
kialakitasanak tdmogatasa torténik meg. A KulinART projekt a gazdasagi szerepl6k és a helyi kozosség
széles korli egylittm(ikodése nyoman épitkezik, és az egyiittmi{ikodés egyik forméaja a VINALIA

rendezvény.

A VINALIA borfesztival az eddig Bajan megrendezett borfesztivaloktol eltéréen nem a termel6t, hanem
a terméket, a fogyasztot és az élményt egyiitt helyezi a kozéppontba. A korabbi bajai rendezvények
egyik gyenge pontja ugyanis, hogy nem hoztak létre parbeszédet a termelGk és a fogyasztok kozott. A
parbeszéd alapja természetesen maga a termék lehet, a termékeken keresztiil a termel6t is be lehet
mutatni, s az ilyen bemutatas a fogyaszto szamara is élvezetesebb, befogadhatobb. A VINALIA kisér6

rendezvényei ilyen hidnyp6tld események a fentiek értelmében.

A VINALIA rendezvény nem a meglevé hagyomanyokra akar épiteni, hanem tjdonsagként kivan hatni.
Ennek elérése érdekében érdekes helyszinen, a varos szivét, a f6teret megtoltve élettel, a korabbi
rendezvényektll eltér6 programokkal és eltérd fellépoket meghivva, Osszetettebb tematikaval
jelentkezik. A varosmarketing, ezen beliil leginkabb a turizmus és a bels6 PR lehet8ségeinek

kiaknizasa, kiszolgélasa, erdsitése a cél. A belsé PR az ilyen eseményeknél nagyon erds, hiszen a

helyiek és kornyékbeliek ezeket az eseményeket sajatjuknak érzik.

A varost a rendezvény minGségi turisztikai desztinicioként kivinja bemutatni a visszatérd, és
magasabb ESOMAR kategoériaba tartozo, aktiv, a gasztronémiai, kulturalis és természetkozeli

élmények befogadasara nyitott célk6zonségnek.

A rendezvény témai a bor, froccs, valamint a legjobb vidéki éttermek séfjeinek, cukraszatainak, a
mindségi kistizemi élelmiszeripari szereplék ételeinek bemutatasa, kiemelt figyelmet biztositva a helyi

termel6k 4ltal készitett ételek és italok szamara.

A rendezvény szlogenje jol mutatja, hogy egy prémium eseményrél van sz6: TOP borok, TOP

gasztronoémia, TOP élmény.

A VINALIA Kkiséroé boros rendezvénvei:

e BorIQ: A nyari VINALIA fesztival el6tti hénapokban a kiallitd boraszatok rendhagyé
borkéstolékon is bemutatkozhattak a vérosban. Osszesen négy alkalommal, alkalmanként
két-két boraszat részvételével zajlottak a bemutatkozasok. A szervezok iigyeltek a meghivott

boraszatok Osszetételére: a valasztas alapja mindig az volt, hogy az egyik Bajahoz kothetd, a
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masik pedig egy orszagosan ismert top-boraszat legyen. (Példaul Antal-Holdvolgy, illetve
Koch-Balla boraszatok.) A BorlIQ és az ehhez hasonl6 rendezvények ilyen értelemben is remek

kozosségteremtési alkalmak.

Borkonferencia: Az 1. Bajai VINALIA Nemzetkozi Borfesztival nyitorendezvényeként keriilt
sor a megyei borkonferenciara, melynek parhuzamos rendezvénye — a szervez6k meghivasa
alapjan megtartott — Nemzeti Szorp és Lekvar Verseny volt. A két szinvonalas eseménynek a
Bacskai Kultarpalota adott otthont. A rendezvényen az orszag legjobb szakemberei ismertették
a magyar, és koztiikk a Bacs-Kiskun megyei borok lehetséges fejlédési iranyait, elfoglalt

helyiiket a vilagban.
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5. A helyi termék koncepcié fejlesztésére vonatkozo javaslatok

A KulinART Ko6z6sség rendezvényei, illetve a kapcsolddd BeerBQ, BorIQ és VINALIA rendezvények

erGsitik a bajaiak varostudatat, biiszkévé teszi a helyieket, hogy szinvonalas rendezvényeknek ad helyet

vérosuk.

A kidllitbk a megnovekedett forgalmakbdl tudnak profitalni, a lakosok a bGvebb szoérakozasi

lehet6ségekbdl, a varosvezetés pedig mind a megnovekedett forgalmak kévetkeztében megnovekedett

adobevételek, mind pedig a rendezvények miatt élénkebbé vald turizmus pozitiv hatasait élvezhetik.

A KulinART Ko6zosség tevékenysége a kovetkezdkre terjed ki:

bemutatkozasi lehetGség a helyi és kornyékbeli termelGknek, gasztrotermékeket el6allito

vallalkozasoknak;

szélesebb kordi médiamegjelenés Dbiztositdsa a Kozosség sajat feliiletein, illetve
keresztmarketing alkalmazasaval, azaz a termel6k egymast és az Osszefogasukat is

népszertsitik;
a helyi éttermekben helyi, mindségi termékek értékesitésének 6sztonzése;

halézatépités kivalasztott kozos termékekkel ugy, hogy az egyes termékek egyedisége

megmaradjon;
kozos kommunikacios platform létrehozasa,

kozos rendezvények, konferencidk rendszeres szervezése.

Ez a fejezet a tovabbi lehetGségeket foglalja Ossze, j6 gyakorlatok bemutatasanak segitségével. Négy f6

részre bontottuk a javaslatok bemutatisat:

Termel6k és fogyasztok kozotti kapcesolat fejlesztése
Helyi termék védjegy
Helyi termelGk k6zosségének fejlesztése

Helyi termelGk és termékek megjelenése a turizmusban

Termelok és fogyasztok kozotti kapcsolat fejlesztése

A termelGk és fogyasztok kozotti kozvetlen kapcesolat megteremtésére fokuszald javaslatok alkalmi vagy

rendszeres taldlkozasi lehetGséget biztositanak a két fél szamara. A fogyasztok megismerhetik a
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kiemelked6 minGségli, helyi termékeket és azok elGallitoit. A termelSk pedig lehetéséget kapnak a

bemutatkozasra és termékeik értékesitésére.

HETVEGI
a u: B SZARVASON

| ‘-. UNIUS 91' 10 UU zzh HALLANI-LATNI-{ZLELNI
SZARVA Z NEPAV]I_ONKDRNYE fE e HELY MOVESZET, HELY| ERTEKEK

SZAMOS ELMENY VAR KULSO HELYSZINEKEN IS!

2019.JUNIUST7-10.

1) KOROS-MENTI TURISZTIKAI ES KULTURALIS EGYESULET

Helyi termékek vasara Szarvason (forras): 2019-ben masodik alkalommal keriilt sor a helyi

termékek vasarara. A helyi fellépkkel kiegészitett vasari nap egy hétvégi programsorozat része volt.

Gy8R Megyei Togi VaRoS Onkormanyzata és a Kisalfald bemtatja Kisalf&ldi termelsk Pomtékéiﬂah NépszeRUsitése.

2019. julm: 14
vasiRNap "~ 8.00-13.00

DuNakaFU téR S ///////////,
10:00 E'eveN GY'Q'R 1130 LOO
gyerekzenekar - R o B ovism KEsIED @ sk aikeﬁ

koncertje ancEKtJe

Védd a helyit, vedd a kisalfoldit! (forras): 2015 6ta az 6nkormanyzat szervezésében GySrben havi
rendszerességgel, kulturalis eseményekkel kiegészitve mutatjdk be és népszerisitik kézmiives és

kistermelGi vasar keretében a kisalfoldi termelGk portékait.
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Helyi termel6i piac vagy tizlet (forrds): Paks mellett jelenleg tobbek kozott Als6pahokon,
Balatonfiireden, Békéscsaban, Budapesten, Hajddszoboszlon, Keszthelyen, Mez6taron, Orfiin és
Tarkevén iizemel helyi termel6k termékeit arusit6 piac vagy iizlet. Pakson példaul a varos turisztikai
informécioés irod4janak részeként mitikodik a helyitermék-bolt, az Agricum. Veszprémben egy

delikatesz-iizlet, a Gusto Delicate egészitette ki a kinalatat helyi termékekkel.

Pop-up termeldi vasar (forrds): Az Itt a szezon digitalizalt pop-up vasarokat szervez szezonélis
termékekbdl. Ez azt jelenti, hogy leroviditik az ellatési lancot, egyfajta kozvetit6ként 6sszekapcsolva a
termelGket és a fogyasztokat. A termelGk feltoltik az eladasra kinélt, az atvétel id6pontjaig varhatéan
beér6 terményeiket, valamint feldolgozott termékeiket a webshopba. A vésarlok az atvétel el6tti
napokig tudnak rendelni, a rendelésiik Osszértékét bankkartyaval tudjak kifizetni. Az el6zetesen
meghirdetett helyen és id6pontban mar csak a visszaigazolasként kapott QR-kodot kell bemutatni
ahhoz, hogy a fogyaszté6 megkapja a terméket, illetve az elektronikus szamlat, a termel$ pedig a
rendelés ellenértékét. Ez a megoldas a hasznot a kereskedd helyett a termel6hoz juttatja, a fogyasztokat
pedig szezondlis és friss termékekhez. A folyamat atlathatdsdga mellett az is el6ny, hogy az atadaskor
személyes kapcsolat alakul ki a termel6 és a fogyaszté kozott. A kezdeményezés Facebook- és

Instagram-oldalan nem csak az eladasra kinalt termékeket mutatjak be, hanem a termeldket is, illetve
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betekintést engednek a gazdalkodas pillanataiba is. A digitalis megoldast leszamitva hasonl6an

miikodnek az egyre népszeriibbé valo bevasarlo-k6zosségek is.

Gombafeldolgoz6 ilizem és markaépités szocialis szovetkezet keretében (forras): Az
Ormansag északi szegletében 1év6 Dencshazan egy iizemet hoztak létre, ahol a helyi, nagyrészt roma
asszonyok altal szedett gombakbol allitanak el6 termékeket, igy olajat, izesitett sot, savanyitott és
szaritott gombakat, rizott6 keveréket. Emellett pedig lekvarokat és szorpoket is készitenek, példaul az
iizem kertjében allo feny6fa riligyeib6l. A termékeiket egy Osszekotén keresztiil jelenleg par neves
budapesti étteremnek, példaul a MAK Bisztronak a Babelnek és a Standnak 4ruljak, nemsokéra pedig
Budapest “hipszterpiacain” is lesznek standjaik, igy a Szimpla piacon, a Pancson, a Czakd piacon és a
Romai piacon. Ami viszont ennél is fontosabb, hogy ezzel Magyarorszag egyik legszegényebb vidékén
teremtenek par jol fizetd, tisztességes munkahelyet. A termékellGallitas mellett legalabb ilyen fontos a

brandépités is: a markanév nem mas mint, hogy Banyaerdd.

Bevasarl6-kozosség (forrds): A Szatyorbolt az egyik legnagyobb budapesti bevasarl6-kozosség,

amely sajat bolttal, egyben kozosségi térrel, illetve civilek altal miikodtetett atvevépontokkal miikodik.
A termelGket és a fenntarthat6 életmédra torekvé fogyasztdkat koti Ossze azaltal, hogy az elGzetesen
leadott rendeléseket megadott id6pontban vehetik at a vasarlok. A bevasarlo-kozosségek jellemzGen

egy kisebb kornyéket szolgalnak ki, 4ltalaban 30 kilométeres koron beliilrél szarmazé termékekkel.
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Sokszor lehetGség van a termelSkkel valo taldlkozisra, beszélgetésre is, a weboldalon pedig
megtalalhat6 a termel6k bemutatkozasa. Emellett az egyesiilet rendszeresen szervez szemléletformalo
programokat, példaul tudatos ételbeszerzés, otthoni komposztilas, csomagolasmentes bevasarlas
témakorben. Az iizlet termékeinek felhasznalaséval pedig kornyezettudatos catering szolgéltatast is

biztositanak.

Helyi termék védjegy

A helyi termék védjegy kiemeli a tobbi koziil, megkiilonbozteti és egységes vizulis jegyek segitségével
konnyen azonosithatéva teszi a kiemelkedd mindségli helyi termékeket, amelyek megfelelnek a
védjegyben meghatirozott mindségi kritériumoknak. A helyi védjegy segit messzire eljuttatni a kivalo

mindségii bajai termékek hirét.

' N 4 . N R
I. VEDJEGYHASZNALATI II. SZAKERTGI BIZOTTSAG 1Il. TANUSITVANY
KERELEM BENYUITASA ERTEKELESE MEGKULDESE
A) Urlap beadasa A) Formai szempontoknak A) Védjegyhasznalati dij
(személyesen vagy postan) valé megfelelés ellen- megfizetése (nettd 1000

Fthd, termékek szamardl
fiiggetlenil, targyév végéig

drzése (a kérelem beérke-

B) Termékminta leadasa zése utan legkésdbb 15

C) Egyszeri, netto 5000 Ft
vizsgalati dij befizetése
termékenként (iletve

nalati engedélyének kia-
dasarol (a kérelem beérke-
zését kifvetd 30 napon beldl)

) Szikség esetén helyszini

(az (rlap beadasa napon beldl) eqy dsszegben)
utan 8 napen belil,
személyesen) B) Ddntés a védjegy hasz- B) Védjegyhasznalat

meguijitasa (targyéy dec.
1-ig befizetve a kovetkezd
&vi védjegyhasznalati dijat)

termékcsoportonként)
szemle

L A L A L A

Helyi termék védjegy (forras): Az Eco-Sensus Nonprofit Kft. 2009 6ta szervez kornyezeti és helyi
gazdasagi szemléletformalé programokat Tolna megyében, illetve ezen belill hangsilyosan
Szekszardon. A helyi termék védjegyet a szakértGi bizottsig értékelésének megfelel6 termékek
hasznalhatjak. A helyi termelGi adatbazisban jelenleg kozel 200 termel6 talalhato, termékeiket a helyi
termék boltban is lehet kapni. Emellett az iizletben programokat is szerveznek, volt mar példaul

borkéstolas és beszélgetés Fekete Mihallyal, a Fekete Borpince tulajdonosaval.

A helyi termék védjegyet Szekszardon jelentkezési tirlap és termékminta leadasat, valamint a vizsgalati
dij megfizetését kovetGen lehet megszerezni. A szakértGi bizottsag ellendrzi a formai szempontoknak
vald megfelelést, illetve sziikség szerint helyszini szemlét tart. Ezt kovet6en hoz dontést a

védjegyhasznalat engedélyezésérdl, amelyet rendszeresen meg kell Gjitani.

Emellett érdemes Bajan megtartani a mar eddig is jellemz6 mindségi rostat, hiszen a visszajelzések
alapjan ezt értékelik a fogyasztok. Ha csak a legkivalobb termékek jogosultak a védjegy hasznalatara, az

a minGségi helyi termékek gyartdi és a fogyasztok szamaéra is egyfajta kivalosagot, értéket jelent. Ebbdl
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a szempontbdl jo6 példa a németorszagi Riigen sziget helyi termék védjegye. A weboldalukon

transzparensen és részletesen bemutatjak a védjegy megszerzésének folyamatat.

KAPOSVAR

KINCSE

Egységes arculat a helyi termék védjeggyel rendelkezé termékek szamara (forrds): A
Kaposvar Kincse helyi termék védjegyhez egységes arculati elemek, diszdobozok is késziiltek. Ez nem
csak a kiemelt termékek konnyebb felismerését segiti, hanem egységes, igényes kinézetiiknek
koszonhet6en messzire viheti a termékek hirét. Példaul a Bajarol elszarmazottak vagy a Bajara latogat6

turistak orszag- és vilagszerte terjesztenék a helyi termékek jo6 hirét.

Helyi termel6k kozosségének fejlesztése

A helyi termel6k sok olyan kihivassal szembesiilnek iizleti stratégiajuk kialakitasa és megvalositasa
soran, amelyekre egyiitt konnyebben talalhatnak megoldast. Az egyiittm{ikddési lehetGségek, az
egymastdl vald tanulds lehetsége, a kozos rendezvények és a k6zos kommunikacié abban segithet,

hogy a helyi termel6k konnyebben megtalaljak a mindségi termékek irant érdekl6d6 fogyasztokat, akik

szamara egyre jobb minGségii termékeket tudnak kinalni.
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Ko6zos helyi termel6i forumok: Annak érdekében, hogy jobban megismerjék egymast, illetve
lehetGségiik legyen a tapasztalataik megosztasara, a kozos gondolkodasra és tervezésre, érdemes

rendszeres taldlkozokat, forumokat szervezni a termel6k szdmara. A Pannon Helyi Termék Klaszter

tagjai negyedévente tartanak termel6i férumokat. Ez kovetendd példa lehet a Kincses Bacska

Elelmiszeripari Gazdaségfejlesztési Klaszter sziméara is, ami mostanaban kevéssé aktiv.

Ko6zos tanulasi lehetdségek: A folyamatos fejl6dés és a fenntarthat6 iizleti siker érdekében sziikség

van arra, hogy a termel6k egymaéstdl, illetve szakértéktSl tanulhassanak. A Magosfa Alapitvanynak

2016-ban volt egy olyan 6tnapos képzése, amelynek soran a leendd helyi termelGknek biztositottak
jogi, élelmiszerhigiéniai, iizleti, marketing ismereteket az Als6-Ipoly és a Dunakanyar térségében.

Hasonl6 képzést a Pannon Helyi Termék Klaszter is szervez.

Ezek a tanulési lehetdségek segitik a helyi termel6k versenyképességét és tudatosabba valasat iizleti,
termékfejlesztési és marketing szempontb6l. A termel6k segithetnek egymasnak is, tapasztalataik
megosztisaval, illetve kozosen tanulhatnak az adott téma szakért6it6l. Szakemberek tarthatnak pro
bono jellegti, példaul az tzleti tervezésre fokuszéld, a vallalkozés életét segité szoftverek hasznalatat
bemutat6, aktualis pélyazati lehetfségeket ismertet§ vagy webes, illetve kozosségimédia-feliiletek

elinditasat és folyamatos miikodtetését segité el6adasokat vagy gyakorlatorientalt workshopokat.

A tovabbi fejlédéshez és a késGbbi egyiittmiikodésekre val felkésziiléshez sziikséges segitséget ezektol
a szakemberekt6l, mentorokt6l kaphatnak meg a helyi termel6k. Hiszen hidba adott a kivalé min6ségi
termék, ha nem sikertil piacképessé tenni az oOtletet és eljuttatni a terméket a fogyasztokhoz. Hasznos
lehet6ség lenne, ha minden termel§ kapna maga mellé egy mentort (,Fogadj 6rokbe egy helyi
termel6t!”), aki a tovabblépéshez sziikséges legfontosabb teriileten tudna segiteni — hasonléan példaul
a Capak kozott cimli mfisorhoz, ahol tobb esetben a befektetés mellett rendszeres mentoralasi

lehet6séget is kaptak a befektet6ktdl az Gtletgazdak.
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Kozos tanulmanyutak (forras): Azon tal, hogy egymastol, illetve helyi szakért6ktdl tanulnak a
termel6k, hasznos lehetGséget jelentenek a k6zos tanulmanyutak is. A Pannon Helyi Termék Klaszter
tagjai példaul egy Parizs kornyéki csaladi miihelyben sajatitottak el Gj recepteket és technikakat egy
helyi termel6t6l.

Ko6zos kommunikaciés platform: Az egységes arculat kialakitisa mellett hasznos a
kommunikaciét is egységessé tenni — kozos feliileteken, egységes stilus és vizualis elemek
felhasznalasaval. Egy kozos weboldalon minden termel6 bemutatkozasi lehet6séget kap, a kereshetd
termel6i adatbazis pedig megkonnyiti a fogyasztok szamara az eligazodast és segit nekik a termel6k

megismerésében (mint példaul a Szekszardi termék esetében).

A kozos weboldal esetében j6 példa a Riigen sziget helyi termék védjegye. Ezen a weboldalon

részletesen bemutatjak a termelGket és a termékeiket, a védjegy megszerzésének folyamatéat, illetve

felhivjak a figyelmet az egyesiilet rendezvényeire is.

A weboldalon és a Facebook-oldalon a termelGkkel és termékeikkel kapcsolatos hireket lehet

megosztani, Instagramon és YouTube-on pedig életképeket és a termelGket lehet bemutatni. Az
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egységes arculati megjelenési és stilusi videdkat és képeket a sajat kozosségimédia-feliilettel

rendelkezd termel6k a sajat kommunikaciojukban is fel tudjak hasznalni.

Emellett érdemes tovabbfejleszteni és szélesebb korben terjeszteni azt a nyomtatott fiizetet, ami mar
jelenleg is elkésziilt minden KulinART esemény alkalmabdl. Olyan receptfiizetet vagy receptkartyakat
is lehet késziteni, amelyek a régi6 ételeinek elkészitését mutatjdk be, illetve a helyi termékek

felhasznéilasahoz adnak otleteket.
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TermelSk kozotti egyiittmiikodés: A helyi termékeket el6allité termelSk kozotti egytittmiikodésre

j6 példa a Janchili chilijével késziilt Kobolya Gazdasag sajtja. Ha a helyi termel6k jobban megismerik
egymast a kozos talalkozokon, illetve a bajai gasztrorendezvényeken, még tobb ehhez hasonl6 k6zos
termékfejlesztés valosulhat meg. Akar az is elképzelhetS, hogy az egyik termel§ egy masik termeld
alapanyagat felhasznalva magasabb hozzaadott érték, feldolgozott terméket tud 1étrehozni, amibdl igy

mindketten profitdlhatnak (példaul malna értékesitése helyett mézes malnaszorp).
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Egyiittmiik6dés mas, ismert markakkal: Tovabbi lehet6séget jelent a termel6k szamara maés,
ismert méarkakkal val6 egyiittmiikodés. Ezen a teriileten példaértékii a Pannonhalmi Féapatsag kozos
termékcsaladja a prémium mindséget képvisels, kézmiives Rozsavolgyi Csokoladéval, illetve az egyik
legjobb hazai palinkaf6zdével, az Agardi Palinkaf6zdével. Egy ilyen tipust egyiittmi{ikodéshez

természetesen megfelel6 mennyiségii és kimagaslé minGségli alapanyagra van sziikség.

36



KulinART rendezvények funkciojanak tovabbfejlesztése: Egymas megismerésén, valamint a
hélozatépitésen tal a KulinART rendezvénysorozat eseményeit a jovGben fel lehetne hasznalni
piacfelmérésre, termékkoncepcié és csomagolasterv tesztelésére, illetve a probagyartas eredményeinek
kiprobéalasara is. A rendezvény szlikkorid célkozonsége egyfajta tesztpiacként adhatna visszajelzést a

termelSk szamara.

A KulinART Ko6zosség aktiv tagjaibol létrejohetne egy olyan klub, ami a bevasarlo-kozosségekhez

hasonl6an vasarlasi lehetGséget, emellett pedig exkluziv kedvezmény- és elGjegyzési rendszert biztosit.

Helyi termel6k és termékeik megjelenése a turizmusban

A helyi termel6k és termékeik turizmusban val6 megjelenése egyszerre kedvez6 lehetGség a
turizmusnak — hiszen igy tobb turistat tudnak a varosba vonzani, illetve a helyi termel6knek — akiket a
fejlesztéseknek és egylittmiikodéseknek koszonhetéen még tobben fognak megismerni. Emellett a

27 7

turistak szamra is el6nyos, hiszen a gasztronémidhoz kot6dé élményeket szerezhetnek, valamint

7 7

kiemelkedd mindségti ételeket és italokat kostolhatnak meg.
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HATARCSARDA

panzié és étterem
Oraege tagjellegic ételecns

Orségi gombaleves hajdinaval @ 480 Ft

Vargdnya krémleves @ @ 550 Ft

Vasi paprikaspecsenye dﬁdéuével@ 1750 Ft 1350 Ft

Finomfalat Orségi modra, rizzsel @ 1750 Ft 1350 Ft
Vadpérkélt dodéllével 2100 Ft 1700 Ft
Csiilok tokmagolajos babsalataval 1600 Ft 1300 Ft
Orségi dodalle tejfollel @ @ 900 Ft

Orségi dodalle ,,gazdaasszony” médm@ @ 1200 Ft 900 Ft
Rostonsiilt csirk licsikok hajdi lata @ 1800 Ft
Hazi rétesek (turos-meggyes, tokos-makos) @@@ 700 Ft
Hajdi alé szilvalekva .-:@@ 750 Ft

D O X

oS

Tajjellegii ételek a helyi éttermekben (forras): Tobb tajegységre is jellemzd, hogy a helyi éttermek

a helyi termelGk termékeit felhasznalva tajjellegli ételeket kivannak, azonban ennek a gyakorlata
jelenleg talan az Orségben a leginkdbb példamutaté. A példaként bemutatott ételek a bajansenyei

Haté4rcsarda Panzi6 és Etterem aktuélis étlapjan beliil kiilon, kiemelt helyet foglalnak el.

Bajanak a bajai halaszlén kiviil szamos olyan régios étele, illetve alapanyaga van, amelyek szintén
felkeriilhetnének a helyi éttermek étlapjaira téjjellegii fogasként. A tajjellegli fogasokat jellemzGen a
szarmazasi hely feltiintetésével (Szentantalfai grillezett kecskesajt tokmagolajos zoldsalataval piritott
magvakkal) szoktak megjeleniteni az étlapon, de lehetGség van a termel6 megnevezésére is (Kapros

taros lepény Csengd tiurobol).

Az Agrarminisztérium Hagyomanyok-izek-Régiok gytijteményében tobbek kozott ezek a jellegzetes
Bacs-Kiskun megyei fogasok talalhatok meg: bacskai hurka, grillazstorta, tepertfs pogacsa, paprikas
kalacs és kifli. Az alapanyagok koziil pedig: akacpereszke, batyai fokhagyma, borékabogyd, borsikaft,
halasi kortepalinka, majoranna, koles, selyemkoéréméz, tarhonya. Ezekre fokuszalva lehetne
Otletpalyazatot kiirni a helyi éttermek szamara, illetve meghirdetni az ,évszak alapanyagit”, amely

kiemelten jelenhetne meg a szezonalis étlapokon.
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FARMz:»= TABLE

Az orszig legjava a vdros szivében

Dijnyertes,
omlds bardnyhiis
KELEMER

Szeretettel nevelt
2oldségfélék
DUNAALMAS

Kézmiives keeskesaje
ORSEG

Farm to table (forrds): A farm to table koncepci6 1ényege, hogy az étterem étlapjara olyan ételek
keriilnek fel, amelyekhez az alapanyagokat fenntarthat6 gazdasagot vezetd, kiemelked6 minGségi
elvarasoknak megfelel$ termelSk biztositjak. Az étterem séfje személyesen valasztja ki és latogatja meg
a termel6ket, hogy megbizonyosodjon az ideéilis termelési-termesztési koriilményekrdl, illetve, hogy

személyes kapcsolatot tudjon kialakitani a termelGkkel.

Egy farm to table koncepciot kovets étterem beszallitoi kozé bekeriilni nagy elismerést és hirnevet
szerezhet a kiemelkedé mindséget képvisel6 bajai termelGk szamara. A bajai vendéglatbipar szaméara
pedig jo lehetGséget jelent a farm to table koncepcié megvalositasa, hiszen ezaltal megkiilonboztethetik
magukat, raadasul a varosba tudjak vonzani a min6ségi gasztronoémia irant érdekl6dé turistakat, illetve

fel tudjak hivni magukra a téma irant fogékony helyi lakosokat.

A farm to table éttermek fogasait a szarmazasi hely feltiintetésével (Szentantalfai grillezett kecskesajt
tokmagolajos zoldsalataval piritott magvakkal) vagy a termel6 megnevezésével (Kapros turos lepény

Cseng{ tarébdl) is meg lehet jeleniteni az étlapon.
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SUTICHEF

Részvétel gasztronémiai palyazatokon (forras): Emellett érdemes lenne tdmogatni a helyi
szakicsokat, pékeket és cukraszokat, hogy induljanak el olyan palyazatokon, mint példaul az Ev
kenyere, Ev fagylaltja vagy a Magyarorszag tortdja. A 2016-os Magyarorszag Tortaja, az Orség zold
aranya nem csak a receptet kitalaloé salgbtarjani G&D Kézmiives Cukraszatnak hozott elismerést,
hanem a kitiintetett alapanyagnak, az 6rségi tokmagolajnak is. Egy hasonl6 siker felhivna a figyelmet

Bajara és a bajai vendéglatasra.

- | AL s .y

FEKETF

Helyi termék polc (forrés): A csaladi hagyomanyokkal rendelkez6 bacsfeketehelyi (Feketics) Villa
Pipacsban kiilon vajdasagi terméksarkot alakitottak ki. Az étterem helyi ételeinek elkészitésekor
igyekeznek minél tobb sajat termelésti vagy helyi terméket felhasznalni. A helyi termék polc akar
szallodak, akar éttermek fogadoterében elhelyezhet6 — a Pannon Helyi Termék védjeggyel rendelkezo

termékeket Vas és Zala megyében 20 szélloda, étterem, illetve fiird6 ajandékboltjadban is meg lehet
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http://www.orseg.info/hu/hirek/az-orseg-zold-aranya-lett-magyarorszag-tortaja.html
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vasarolni. A helyi termék védjeggyel rendelkez6 termékeket Bajan is érdemes minél t6bb helyen

”7__2

elérhet6vé tenni a turistak szamara, példaul szallodakban, éttermekben, illetve a Tourinform irodaban.

Falusi vendégasztal (forras): A szalaféi Orségi Izek Portajan a latogatok megkostolhatjak az Orség

jellegzetes ételeit, megismerhetik azok elkészitését, illetve betekinthetnek a helyi izek vilagaba, az itt
€16 emberek hétkoznapjaiba. A falusi vendégasztal interaktiv turisztikai attrakcié-lehet8ség a varosba
latogatok szaméra, raadasul ezaltal nem csak megkostolhatjak a helyi jellegzetességeket, hanem tovabb

is vihetik annak hirét, hiszen az elkészités maodjat is elsajatithatjak.

Bajan a halaszléf6zés folyamata mellett szamos mas helyi jellegzetes fogas is fGszereplGje lehetne a
falusi vendégasztalnak. Jelenleg a Vendégvar6 Bacs-Kiskun Egyesiilet biztosit falusi vendégasztal

szolgaltatast Bajan.

Latvanymiihely (forris): A zalaegerszegi Kézmiivesek Hazdban kovacs, fazekas, szdlasanyag és

fafaragd miihelyt lathatnak m{ik6dés koézben a latogatok. A szalaf6i Balogh Csaladi Gazdasagban pedig
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az érdekl6dék szeme lattara sajtoljak az altaluk kért olajat, valamint bemutatjdk a hagyomanyos
olajnyerés technikait. Amellett, hogy a latvanymtihellyel Gjabb turisztikai attrakci6 jon létre, ez egy
Gjabb kapcsolodasi pont lehet a termel6k és a fogyasztok kozott, illetve értékesitési lehetGséget is

teremt a termelSk szdmara. Ilyen talalkozasi pontokat Bajan is érdemes lenne 1étrehozni.

Gasztrondémiai programcsomag (forras): Sok olyan turista van, aki szivesen ismerkedne meg helyi
termel6kkel és kézmiivesekkel, de nincs ideje és tiirelme egyesével megszervezni ezeket a programokat.
Szdmukra kindlnak megoldést a gasztronémiai programcsomagok, mint példaul az Orségben az Orségi

5 érzék Hézak altal szervezett csoportos kirandulds. Ausztridba, Horvatorszag, Szlovénia és

Magyarorszag teriiletére is szerveznek a helyi latnivalokat és helyi gazdasdgokat bemutatd
programokat. A bajai programkinalatot is lehetne gazdagitani gasztron6miai témaéja

programelemekkel, programcsomagokkal.
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Termékkostolo (forras): A gasztronémiai programcsomaghoz hasonléan a termékkostold is
csoportos program. Zaldban példaul a Csomodéri Allami Erdei Vastithoz kapesolédd programlehet6ség
az iklodbord6cei major mangalica-kostoloja Toth Karollyal, illetve az eszteregnyei Mives
tejmanufaktira bemutatéja Burjin Emesével. Ebben az esetben nem a turistak latogatnak el a
gazdasagba, hanem a kirdndulds soran egy kiils§ helyszinen kostolhatjk, illetve vasarolhatjak meg a
termékeket. Példaul egy gemenci kisvasutazashoz kapcsoléddan bajai termel6k is vallalhatnénak ilyen

jellegti kitelepiilést.
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6. Melléklet

A BeerBQQ Fesztival kommunikacigjanak elemzése

Célkozonség

A célkozonség az A, B, C1 ESOMAR Kkategoriaju, elsGsorban bajai és a kornyéken él6, vagy

elszarmazott, 25-55 éves, magasabb mindségi fesztivalt igényl6 latogatok.

(Az ESOMAR tarsadalmi kategoriarendszer harom valtozé alkalmazasaval épiil fel: a f6keresé jelenlegi
foglalkozasa, a f6keres§ befejezett legmagasabb iskolai végzettsége és inaktiv fGkeres§ esetén a
hazastars vagyoni helyzete. Az A, B, C1 kategoridba tartozé emberek az atlaghoz képest magasabb

jovedelemmel rendelkeznek.)

A BeerBQ marka

A BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival, roviden BeerBQ hosszabb, és az egyszeri{ibben
hasznalhat6, révidebb nevében is pontosan meghatirozza a rendezvény tematikajat. A ,BeerBQ”
szokapcsolatra nemzetkozi szinten szamos jo példa van, tébb hasonlé tematikaji esemény, illetve

termék viseli ezt a nevet (pl. http://www.stheastbeerbq.com/; https://www.bchop.ca/events/beerbq/;

https://www.kvbbg.com.au/beerbgteam/; https://www.inesbeerbg.com/;

https:

Magyarorszagon azonban ez az egyetlen ilyen rendezvény, amit egyedi arculat timogat.

A BeerBQ Bajai Kézmtives Sor- és Streetfood Fesztival rendezvénynek mar sajat szlogenje is van: ,Baja

legnagyobb kerti partija!”

BEERB EERBQ
BAJAI KEZMUVES SOR- ;‘s T d ' =
STREETFOOD FESZTIVAL P
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A log6 a termék (esetiinkben a rendezvény) vizuilis megjelenitésének fontos része. A BeerBQ logdja a
fesztival tartalmit kommunikalja, azaz tudni lehet, hogy a rendezvényen sort és streetfoodot lehet
kapni. A rendezvény logdja kell6en egyszerti, jol adaptalhaté merchandising elemekre. Egyszertisége

miatt kicsiben, formatumanak koszonhetGen pedig vizszintesen és fliggSlegesen is hasznélhato.

A BeerBQ rovid id6 alatt markava nétte ki magat. A rendezvényre kilatogatok tudjik, hogy az ott
fellelhet6 gasztrotermékek gondos mérlegelés utan keriilhettek be a kinalatba. A KulinART Kozosség
tagjai és meghivott vendégei a kordbban emlitett vacsorakon megkdstoljak és beszélnek a jelentkezék

termékeirdl, szolgaltatasairdl, bemutatkozasi lehet&séget biztositva azoknak.

A kozosségi média feliiletein taldlhaté kommenteket és cikkeket elemezve elmondhato, hogy a BeerBQ
rendezvény neve a magasabb mindségi szinvonallal kot6dik 6ssze a fogyasztok fejében. ,Mi Baja a jo
sornek? — Az egyik fellegvara” — jelent meg a szellemes 6sszegzés a szuretlen.hu oldalon, amely a sorrel

kapcsolatos ismeretek gytijt6helye mar tiz éve.

A BeerBQ fesztival alkalmas az identitasépitésre — és ez a szervezOk egyértelmi célja is. A Facebook
oldalukon aktiv és egyre b6viil6 kévetdi csoporttal intenziv a kapcsolattartas; hiiséges, ragaszkodo6 és

aktiv kozosséget alakitva ki az eltelt években.
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_g%?,: Beerbq - Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival =
'@3 nyugodt, Lencsés Péter tarsasagaban
Julius 10., 18:04 - G

Probaljunk meg gluténmentes soriket szervaini a fesztivalra???
Ninka - Gluténmentes sorok

oo‘.‘ 131 36 hozzaszolas 9 megosztas

A BeerBQ-n fellelhet6 az a réteg is, amely jobban lelkesedik az ilyen helyi, kisebb, és ink4bb bajaiaknak
sz6l6 rendezvények irant. A Half6z6 Fesztival turisztikai szempontboél jelenleg Baja legfontosabb,
orszagos szinten is fontos rendezvénye, kozel 100 ezren fordulnak meg azon a hétvégén a varosban.
Sokan ennek koszonhetfen ismerik meg a varost, ugyanakkor a helyi lakossag egy része szivesebben
vesz részt az emlitett tomegrendezvénynél Kkisebb, hangulatosabb, a helyi kozosségre épitd

rendezvényeken.

A kommentek alapjan a résztvevék tudjak, hogy a megjelen6 arusok egy elézetes mindségi rostan mar
keresztiiljutottak. Ajanljak a markat masoknak, ismerdseiknek: az Instagramon a #beerbq hashtag

5741 bejegyzést generalt, holott a szervezk az Insta hashtagjeit nem mindig hasznaljak tudatosan.

A résztvevSk hajlandok hosszabb tavolsagokat megtenni a fesztivalért, ez latszik a rendezvény el6tt mar
egy évvel befuto, szallodai szobafoglalas miatt mar a pontos idépontot firtaté kérdésekbdl a rendezvény

Facebook oldalan.

Er6s a marka, mivel a célkozonség konnyebben elfogadja a Kkiterjesztéseket; a BeerBQ
testvér-rendezvényét, a Bajai VINALIA Nemzetkozi Borfesztivalt is — bar ez utobbi rendezvénybdl
2019-ben volt az els6, debiitalé alkalom — szamottev érdekldés Ovezte, aminek a f§ beharangoz6
oldala a BeerBQ volt. Végiil, de nem utolsdsorban a BeerBQ résztvevéi hajlandok prémium arat fizetni,

a rendezvény tehat igényes kozonséget vonz, olyat, amelyet a varosmarketing stratégia is kijelolt.
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Tervek a 3. BeerBQ Fesztivalra (2019. jalius 26-28.)

Az el6z6 rendezvényekre vonatkozdan pontos latogatészamot — l1évén a BeerBQ szabadtéri, nem
belépGjegy-rendszerti — nehéz pontos, egzakt szimot mondani. Erdemes lenne a fejlédés mérésére
egyéb mérdszamokat bevezetni: példaul értékesitett logozott poharak szama (amibe lehet a sort kérni a
rendezvényen), értékesitett iiveg sorszam, stb. Statisztikai timpontot adhat a kiallitok szama: idén 16

sorfézde 120 féle sorkiilonlegességet mutat be, valamint 17 streetfood szolgéltato érkezik.

Egy ilyen fesztival addig tud néni, ameddig a tudatos épitkezés és a pillanatnyi érdekek és lehet6ségek

engedik, bizonyos tag kereteken beliil szabalyozhaté.

A mésodik BeerBQ fesztival helyileg és latogatészamot tekintve is nagyobb volt, mint az els6. T6bb,
mindségibb arussal lehetett megrendezni, a szervez6k az els§ rendezvény sikerei miatt mar

valaszthattak a kiallitok koziil.

Ugyanakkor a rendezvény lebonyolitasara rendelkezésre all6 hely korlatozott, ami a fejl6dés egyfajta
gatjat is jelenti: akadélyozza a kiilonleges programok és kiallitok elhelyezését. A 3. BeerBQ fesztival
tervei kozott szerepel kiilonb6z6 jatékok és a kapcsol6dd agazatok bevonasa (hazi sorfézk, sorhiba,
kostolas és mindenki szdmara befogadhaté6 workshopok, példaul amatér miikedvel6k hazi sorf6z6
workshopjai). Ezek egyrészt emlékezetesebbé, tartalmasabbé teszi a latogatok szamara az eseményt,

masrészt kiemelik, megkiilonboztetik a hasonlé eseményektdl.
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~Zeneileg teljesebb és mindségibb lesz a rendezvény, valamint a kiallit6i oldalt is jobban szelektaljuk
majd a tervek szerint. Egyebekben nem lesz nagy valtozas azzal egyiitt, hogy tobb teriileten fejlesztiink,
de ezeket nem nagy lépésekben tervezziik megvalésitani.” — nyilatkozta az egyik fészervezd, Eberfy

Istvan a jovébeli tervekrdl.

A tavolabbi célok kozott szerepel a lakossag edukalasanak folytatasa, emellett érdemes Sket belevonni

az erre mar korvonalazodott tervek alapjan a rendezvénybe, példaul workshopok formajaban.

Weboldal

A késbbbiekben részletezett POE (paid, owned, earned) modell sajat eszkozei koziil altalaban a
weboldal t6lti be a kozponti szerepet a kommunikaciéban. Célja a tajékoztatas, és a weboldalak
fokmérGje is ebben keresendd: mennyire tolti be az oldal a tajékoztatds funkcidjat. Mennyire

7 7

informativ, konnyen kezelhetd, attekinthet6, konnyen megtalalhat6 és naprakész.

A http://www.beerbq.hu oldal konnyen megtalalhat6, mivel a cim egyben a BeerBQ rendezvény

megnevezése is. A Google keresGjébe beirva a weboldal, illetve a rendezvény Facebook oldala az els§

két talalat.
Az oldal a mai kor igényeinek megfelel6en mobilbarat, konnyen hasznalhat6 mobileszkozrdl.

Felépitése egyszer(i, konnyen érthet§ és kovethet6. Minden fontos informaciét meg lehet talalni az
eseményrdl, annak pontos idejét, helyét, a kezdetéig hatralévé id6t, rovid bemutatkozast, a kiallitokat,
a zenei programokat és a social media (Facebook) linket. Lathato az is, hogy ez 2017, az elsé fesztival
megszervezése Ota folyamatosan javult, a visszajelzéseket (pl. még pontosabb rendezvénytérkép

sziikségessége) a szervezSk beépitették.

Kozosségi aktivitas — Facebook

A 2019. majus végén a rendezvény kozel négyezer kovetSvel rendelkezett. Két honapra ra, julius
végére, a Fesztival megrendezése el6tt mar mintegy otezer kovetd volt, azaz ezer fgvel sikeriilt novelni a
14jkolok szaméat. A 2019 méjusiban elvégzett elemzés alapjan a kozosségi feliilet elsGsorban a BeerBQ
Fesztivalon megjelend arusokat, s azok termékeinek bemutatisat szolgélja. A rendezvény legf6bb

kommunikacios feliilete a Facebook.
A BeerBQ Fesztival anyagai mellett megtalalhatok egyéb rendezvénnyel valo keresztpromociok is.

A rendezvényt megel6z6 hdénapokban lényegében napi szinten posztoltak valamilyen anyagot,
leginkabb a szervezGkkel, a rendezvény elGkésziileteinek témajaval, illetve a rendezvényen megjelend

arusok termékeinek bemutatdjaval kapcsolatban.

A tartalmak kifejezetten jo elérést produkalnak, az oldalnak nagy az engagementje, azaz a bevonddas,

aktivitasra késztetés, ami jelenleg sokkal fontosabb, mint a like-ok szama. A kozvetlen hangnem, és a
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biztos, szinte azonnali reakci6 egy igazi kozosség kialakulasat segiti el§, mindegyik posztra jott

valamilyen felhaszn4l6i interakeio.

Kozosségi aktivitas — Instagram

A rendezvénynek van sajat Instagram oldala. Ez egyrészt segit megszdlitani a fiatalabb célcsoportot.
Masrészt egy fesztival és kiilonosen a sorok vildga alkalmas arra, hogy elsGsorban képi alapu
bejegyzések sziilessenek. A gasztro fotdzas rendkiviil népszert az Instagram feliiletein, soha meg nem
unhat6é témakat kinal az ételek és italok fényképezése. 2018 juniusaban lépte 4t az Instagram
vilagszerte az 1 milliard fés felhasznalo6i hatart, igaz, ennek kozel tiz szazaléka nem valds juzer, hanem

bot. Magyarorszagon koriilbeliil 1,7 milli6 felhasznal6 aktiv az Instagramon.

Az Instagram trendek és népszerd témak folyamatosan valtoznak, de a #food, #foodporn a legtobb

felmérés szerint globalisan a htsz leggyakrabban hasznalt hashtag listajara mindig felkeriil.

Mivel manapsag mar az ati cél kivalasztasanal is szempont, hogy az ,Insta-képes” legyen, igy az
ételfotozas irdnt mutatkozé allandé érdekl6dést és az tuticél-kivalasztassal kapesolatos tudast
felhasznalva érdemes a rendezvényt Instagram-barattd tenni, ez az earned médidban

megsokszorozhatja az elérést.

A rendezvény promoécidgja

A rendezvény promocios eszkozeinek elemzéséhez a POE-modellt alkalmaztuk. A harom bet(i jelentése

az alabbi:

e Paid (fizetett) média: Vasarolt médianak nevezziik a hagyomanyos hirdetéseket, ahol a
megjelenés utan fizet a hirdeté (pl. nyomtatott sajtdéban vagy televizidban, radidban megjelent
reklam), illetve az online vilagban a megjelenés mellett/helyett a kattintas, felkeresés utan. A paid
media j6 eszk6z a népszeriisitésre, valamint arra, hogy kézvetleniil forgalmat iranyitsunk az owned

(sajat) eszkozokre.

e Owned (sajat) média: Minden olyan feliilet, amelyet a marka tulajdonosa feliigyel.
Leggyakoribb forméai a sajat weboldal és a markatulajdonos altal feliigyelt kozosségi oldalak. A
klasszikus eszkozok koziil pedig ilyen lehet egy sajat, nyomtatott markamagazin, illetve a

merchandisingot is ide lehet sorolni.

e Earned (szerzett, kiérdemelt) média: Minden, a markankkal kapcsolatos, publicitast nyert
fogyasztoi és média-megnyilvanulds. Azaz, ha az emberek beszélnek és ajanljak a markat, az

0jsagirok pedig ,onmaguktol”, a téma érdekessége, nem pedig fizetett megbizéis okéan irnak rola.

A fent emlitett rendezési elv alapjan a BeerBQ fesztivalr6l az alabbi promociés csatornikon

szerezhettek tudomast az érdeklédék: A rendezvényt hagyoményos plakatokon, szérdlapokkal és
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eladashelyi reklamokkal (trafik: trafik TV, padlématrica, kozvetleniil a termékek polcain, hiitGin,
nagyméretd plakaton) promoztak. Keresztmarketing eszkozoket, valamint analég és digitalis varosi
médiumokat is hasznaltak a szervez6k a promo6ci6 soran: TV, radio, tuk tuk reklam, kozosségi média
kommunikacié, ©6nall6 reklamfilm, illetve keresztmarketing eszk6zok VINALIA-val, valamint a

Sétalo-utcai trafikkal szintén a promoci6 részét képezik.
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Earned

Youtube, Twitter, stb.)

KeresGoptimalizalas

A csatorna Paid Owned -
sellege g on zerzett vagy
J 2 (Fizetett) (Sajat) Kkiérdemelt)
Televizio: trafik PR megjelenések, publicitas:
- Bajai TV: riportok
Szorolap Gong Radi6 interjitk a
Rendezvény megszervezése rendezvény eldtt és utan,
nyereményjaték.
Bajai Radi6: nyereményjaték,
Nem interjuk
hasznaltak MTV, stb.
Hagyomanyos fizetett
hagyomanyos Study tour: KulinART estek az
hirdetéseket offline média képviselGinek
Sz6beszéd marketing (Word
of mouth)
Ajanlas: MTVA
Gerilla: tuk tuk reklam
Weboldal Online PR megjelenések
Microsite Study tour: KulinART estek az
online média képviselGinek
Elektronikus hirlevél P
i irdk & Megosztasok, kommentek,
Online brostrak és check-in, online szébeszéd
Nem prospektusok
onli hasznéaltak 5 75ss6ei Dlath K Consumer generated content:
nimne fizetett online Kozossegl platiormo tuk tuk fot6zkodas
. , (Facebook, Instagram,
hirdetéseket

Felhasznalo értékelések

Influencer/sztar megoldasok:
szuretlen.hu Verba Gergely
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VINALIA - 1. Bajai Nemzetkozi Borfesztival kommunikacigjanak
elemzése

Célkozonség

Az ESOMAR tarsadalmi kategériarendszerben A, B, C1 statuszd, elsésorban bajai és a kornyéken é16
vagy elszarmazott, 27-68 éves célkozonség. A késGbbiekre vonatkozoan a szervezdk a célcsoportot
geografiai szempontbdl orszagos szintiire bévitenék. Ebben segitséget jelent a Bajardl elszarmazottak
csoportja, akik — mint ahogy az a BeerBQ rendezvény esetén részletezve volt — mikro influenszerként
tudnak kozvetlen kornyezetiikben hatni. A Bajarol szarmazo, de mashol letelepedett bajaiakra az itt
él6k biiszkék, és viszont. A bajai sziiletésli, de elszdrmazott ex-bajaiak elGszeretettel hangsulyozzak,
hogy orémmel toltik idejiiket régi otthonuk kozosségében, szivesen térnek vissza. A rendezvények az
elszarmazottak ezen attitlidjére épitenek, hiszen ezeket az embereket sokkal konnyebb megszolitani és

meggy6zni, mint a tobbi, nem bajai illetGségi esetleges latogatot.

Célok és megvaldsulasuk
A projekttel kapcsolatosan megfogalmazott palyazati vallalasok a kovetkez6k voltak:
e Sziikséglet- és el6zetes igényfelmérés el6adok, boraszatok és kapesolodo programok tekintetében.

o A célcsoport aktivalasa az el6készitési szakaszban (VINIALIA kiegészit6 rendezvények, melyrdl a
késébbiekben bdvebben irunk).

e A rendezvényt megalapozd kutatas elvégzése és annak elemzése a projekt el6készitési szakaszaban
(2019. januar 1. - 2019. aprilis 30.) a célcsoportok, a helyi kozosségek és a kozvélemény széles

korének megszolitasaval és bevonaséval.

o 15 kiallitb meghivasa (az elGzetes tervek szerint neves magyar, szerb, horvat boraszok, étel- és
italkiilonlegességeket kinalé termelSk és szolgaltatok reprezentaljak a magyar és hataron tali

borvidékeket és a gasztronomiat, bajai és a térségi szereplGkkel kiegészitve).

e Vallalt programok szama: 1 program, 3 nap (a borfesztival). Latogatok szamara nem kellett

véallalast tenni.

e A szinpadon helyi, illetve szerb és horvat csoportok fellépésének biztositasa. Ezen kiviil
borbemutatok, nem szakért6k szdmara is konnyen befogadhat6 el6adasok és programok az

érdeklédbk szamaéra.

A VINALIA marka

A VINALIA névvalasztas pontosan meghatarozza a rendezvény tematikajat, hasonlé nevet hasznal t6bb
nemzetkézi és hazai boros rendezvény is (www.vinalia.it; https://www.vinaliaceptura.ro/;
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http://www.vinalia.it/
https://www.vinaliaceptura.ro/

https://vinalia.me¢ ; https://www.facebook.com/vinalia.gr/, illetve VINALIA RUSTICA Boriinnep

Baldcin, VINALIA Boriinnep Aquincumban, Vinalia Canisa, stb.).

A bajai rendezvény logdja kevés elembdl all, ,plecsni hatdsa” van, azaz ratehet6 Instagram
profilképekre, Facebook boritoképekre, ezért nem csak offline, de online kommunikacios feliileten is

jol miikodik.

VINALIA

A\ s

b
g « @7

A szlogen roviden Osszefoglalja a rendezvény kiildetését: TOP borok / gasztronémia / élmény.

Kozosségi aktivitasok: Facebook, Instagram

A Vinalia beharangozasa és kommunikaci6ja Facebook feliileten igen aktiv volt. A rendezvényt

megel6z6 intenziv idGszakban Gsszesen 60 bejegyzés sziiletett.

Az elsé 5 legnagyobb like-szamot gytijt6 poszt a vizsgalt idGszakban:

Kozzététel
Téma Like Hozzaszolas | Megosztas
datuma
Vinalia beharangozo:
2019. junius 17. | rendezvényhelyszin, életképek 167 1 14
2019. junius 20. | Rendezvény el6késziilet 143 5 16
2019. janius 16. | Németh Janos Pincészet (kiallito) 116 6 9
2019. majus 27. | Programismertetd 98 5 46
2019. junius 22. | Képek + megnyitd 97 2 2

Az elsé 5, legtobb hozzaszolast kapott poszt a vizsgalt idészakban:

Kozzététel ) . ) ;
Téma Like Hozzaszolas | Megosztas
datuma
2019. junius 10. | Beharangozo 47 20 1
2019. junius 23. | Helyzetjelentés 91 7 5
2019. janius 23. | Helyzetjelentés 47 7 3
2019. junius 16. | Németh Janos Pincészet (kiallit6) 116 6 9
2019. junius 13. | Vinalia beharangoz6 20 6 0]
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https://vinalia.mc/
https://www.facebook.com/vinalia.gr/
http://balaca.hu/tartalom/vinalia-rustica-boruennep-balacan
http://balaca.hu/tartalom/vinalia-rustica-boruennep-balacan
http://www.aquincum.hu/aktprogram/vinalia-borunnep-aquincumban/
https://www.zaol.hu/gazdasag/a-magyar-boraszat-jovoje-nagyban-fugg-a-kisbirtokosoktol-is-1434241/
https://www.facebook.com/pages/N%C3%A9meth-J%C3%A1nos-Pinc%C3%A9szet/231194850333981?__tn__=K-R&eid=ARBiaFNRm-IQucZyGm2RTvo5g_LIQUdCcPHLL87n2Gk0GCQnuvjHeRQCbjePkWxxVgIN6NvtR6qI5hp5&fref=mentions&__xts__%5B0%5D=68.ARC4LjkfnxrfPXAHt41a7NAfIM_oOSRoTDx8Hm6ScNb1f94QeFXXNZ9h0wsxh2Xnua73wTUPQELzzYnqEutsIlgXe3BrlWbeA68Y6bJaM4zR-pJ2HCQCqCepBSPgmAS5k9SA4_dPXXIlbrTcFUsHedTO5yyUaIWuYHZ19Jf7U_VsEXbYm8ma1xqH_iiMYlWEEdG4x8z1Qt0uwpfqxDgif-0yFjXVZBh1ebLK6qqBKkakdUHnSudcScqgJMmRHFE9yBWALfFfl8zAun6V399eASRmVxbd7oe_qJ_Qv2AZHTsYUK2DNeA0owSGUz4ZfJNU-fZF3FulJC4o3CNP0-P-AcE
https://www.facebook.com/pages/N%C3%A9meth-J%C3%A1nos-Pinc%C3%A9szet/231194850333981?__tn__=K-R&eid=ARBiaFNRm-IQucZyGm2RTvo5g_LIQUdCcPHLL87n2Gk0GCQnuvjHeRQCbjePkWxxVgIN6NvtR6qI5hp5&fref=mentions&__xts__%5B0%5D=68.ARC4LjkfnxrfPXAHt41a7NAfIM_oOSRoTDx8Hm6ScNb1f94QeFXXNZ9h0wsxh2Xnua73wTUPQELzzYnqEutsIlgXe3BrlWbeA68Y6bJaM4zR-pJ2HCQCqCepBSPgmAS5k9SA4_dPXXIlbrTcFUsHedTO5yyUaIWuYHZ19Jf7U_VsEXbYm8ma1xqH_iiMYlWEEdG4x8z1Qt0uwpfqxDgif-0yFjXVZBh1ebLK6qqBKkakdUHnSudcScqgJMmRHFE9yBWALfFfl8zAun6V399eASRmVxbd7oe_qJ_Qv2AZHTsYUK2DNeA0owSGUz4ZfJNU-fZF3FulJC4o3CNP0-P-AcE

Az elsé 5, legnagyobb megosztis szamot elért poszt a vizsgélt idGszakban:

Kozzététel .
) Téma Like Hozzaszolas | Megosztas
datuma
2019. junius 14. | Vinalia beharangoz6: reklamfilm 71 4 71
2019. majus 27. | Programismertetd 98 5 46
2019. junius 23. | K6zérdekl kozlemény 3 o) 26
2019. junius 20. | Rendezvény elGkésziilet 143 5 16
2019. junius 10. | Beharangozo6: film 34 0 15

Lathato, hogy like gytijtéshez meggy6z6, szép képeket kell posztolni, a hozzaszolasok szama akkor
nagy, ha személyes érintettség is van a posztokhoz, a megosztasszam pedig a filmekkel, k6zérdeki

kozleményekkel volt novelhet6.

A VINALIA rendezvény online, leginkabb Facebookra épiil6 kommunikacidja nagyon aktiv volt, igy

online is tAmogatta a rendezvény kozosségépitd céljait.

Azzal, hogy a meghivott kiallitokat is bemutattdk a szervezfk a Facebook oldalukon, ravették Gket,
hogy szintén megosszak a rendezvény hirét, a nem bajai, a meghivott killitok oldalait kévet6 borbarat

célkozonséghez is eljuttatva azt.

Az Instagramon a #vinalia hashtag nem alkalmazhat6, a szamtalan egyéb Vinalia rendezvény miatt. A
#vinaliabaja hashtagra Gsszesen 4 poszt sziiletett, az Instagram lehetGségei egyelére még nincsenek
kihasznélva. Fontos tudni, hogy az Instagramot mar nem csak a tinédzser korosztaly hasznalja, hanem
a CRANE felmérése szerint' a korosztalyi eloszlast tekintve a legtobb Instagram-hasznald
Magyarorszagon jelenleg a 25-44 évesek korébdl keriil ki: 750 ezren tartoznak ide, ezért érdemes ezen

a feliileten is aktivabban jelen lenni.

Promocid

A hagyomanyos ATL eszkozok: plakat, szorélap, eladashelyi reklamok (trafik: trafik TV, padlématrica,
kozvetleniil a termékek polcain, nagyméreti plakaton a szervez6khoz tartozo iizletben (trafik), tovabba
borszakiizletekben sziikebb spektrumban) A hagyomanyos ATL eszkozok hasznalata a médiamixben
tudatosan korlatozott volt. Koltséghatékonysagi okokbol a szervez6k az online kommunikaciéra

helyezték a hangsulyt.

A fenti ATL eszkozokon kiviil 6nkormanyzati keresztmarketing eszkozoket hasznaltak a promocio

soran: analég és digitalis varosi médiumokat egyarant alkalmaztak, a helyi televizi6 és radio, kozosségi



https://www.crane.hu/itt-a-magyar-instagram-korkep-3-0

média kommunikaci6t, 6nallé reklamfilmet, valamint szintén keresztmarketing eszkozoket a BeerBQ

rendezvénnyel.

A koltséghatékony keresztpromociok egyes elemeit az alabbi példak alapjan tobb helyi rendezvény is

tudja hasznalni.

Trafik padlématrica és trafik TV

Fényképek Vinalia Bajai Nemzetkozi
Borfesztival bejegyzésebol

o

Ez az eladéashelyi reklameszkoz abban az iizletben talalhatd, ahol a rendezvény hivatalos poharait
lehetett beszerezni. Ugyanitt, az iizletben a vasarlok televizion, illetve a hiit6kon taldlkozhattak a

rendezvény reklamjaval. (Bels6 POS eszk6zok)

Reklamfilm
https://www.facebook.com/vinalia.borfesztival /videos/352927722035495/

Ahogy a Wyzowl kutatdsai’ is alatdmasztjak, a videés tartalmak hasznalata tovabbra is trend a
marketing teriiletén. A kutatasok eredményei alapjan kijelenthetd, hogy a célkozonség minden mashoz

képest preferalja az audiovizudlis tartalmakat, igy szerencsés valasztas a reklamfilm eszkozével élni.

2 https://info.wyzowl.com/state-of-video-marketing-2019-report
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https://www.facebook.com/vinalia.borfesztival/videos/352927722035495/
https://info.wyzowl.com/state-of-video-marketing-2019-report

A film dedikalt célja a Vinalia rendezvény ismertségnovelése volt azzal a céllal, hogy ravegye az

embereket, latogassanak el a rendezvényre, mikozben a film Bajarol is kozvetit egy életérzést.

A film els6 pillanatdban megragadja a figyelmet annak kozvetlensége. A figyelmet a masfél perces
vide6 kétharmadaig szubjektiv élményt kozvetit6 vagoképek tartjdk fenn. Az egyes szam elsd
személyben ,mesélé” filmben megjelennek a rendezvénynek helyszint ad6 Baja belvarosarol késziilt

vagoképek, és a koccintas, ami kozvetlentil utal a rendezvényre.

Bar a film els6 kétharmadaban nem lehet tudni, hogy az a VINALIA rendezvényt reklamozza, mégis
igen jol teljesit, a kozzétételtSl a vizsgalat idejéig eltelt b6 egy hetes id6szakban 17 000 megtekintést

3

gylijtott Ossze.

Hasonl6, érzelmekre hato, bar a jelenleginél kissé révidebb, koriilbeliil egy perces, nem tal hossza

filmet érdemes hasznélni Baja varosanak barmely rendezvényénél.

Tuk tuk reklamhordozd

A tuk tuk maga gyakorlatilag egy kis platds motor vagy kisebb jarmi, melyre a reklamtablat helyezik —
igy egy forgalmas ttvonal mellett sok embert érhet el, sok emberhez juthatott el a fesztival léte ezen
keresziil. A tuk tuk reklimhoz a Facebookon aktivitast is rendeltek (fot6zkodos jaték). Ez a jaték

viszont nem hozott szdmottev$ aktivitast. Ennek egyik oka lehet, hogy a szervez6k nem hasznaltak
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annyira aktivan a tuk tukot, mint a BeerBQ esetében, a méasik pedig a célkozonség kiilonbségében
keresendd: a borfesztival egy valamivel idGsebb, a kozosségi média vilagaban kevéssé természetesen
mozgbd Kkorosztilyt céloz. Ezzel egyiitt is érdemes ezt erGsiteni, mivel az earned, azaz a

szerzett/kiérdemelt médiat erdsiti.

7. Osszegzés

A varosmarketing és turisztikai helyzetelemzésbdl és stratégiabdl kiindulva Baja esetében az egyik

meglévé erGsség, amire érdemes a jovében még nagyobb hangstlyt fektetni, nem maéas, mint a

gasztronomia, illetve az ehhez kapcsol6dd rendezvények.

Baja elsé szamu étele természetesen a bajai halaszlé, a bajai gasztrondémiai azonban nem csak ezt és a
Bajai Half6z6 Fesztivalt jelenti. A halaszlé mellett megjelentek és megjelenhetnek tovabbi j6 minGségi
kulinaris termékek Bajarol és kornyékérél. Az orszagos, s6t nemzetkozi jelentGségli half6z6 fesztival
mellé pedig felépithet6k regionalis, illetve orszagos hiri gasztron6miai események, melyek a
szomszédos orszagok turistdira épitve részben nemzetkozi jelentGségilinek is bizonyulhatnak. Erre
torekvés a 2017 6ta mar harom izben megrendezett BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood

Fesztival, valamint 2019-ben debiital6 Vinalia Bajai Nemzetkozi Borfesztival.

Utbbbi kettd egyben jo példa arra, hogy miként lehet a j6 mindségl kézmiives termékeket elGallitd,

szigort kritériumok mentén kivalasztott helyi termel&knek lehetdséget biztositani a megjelenésre.

Ahogy azonban a koncepcié ramutatott, az eddigieknél is tobbre van sziikség ahhoz, hogy Baja valéban
felkeriiljon a gasztroturisztikai térképre. Egy egységes, a helyi termelGkre és termékeikre fokuszalo
stratégiara, a helyi kozosség bevonasaval. A helyi termékeket kiemeld, azokat kozosen kommunikald és
a turisztikai attrakcitfejlesztésbe bevond kezdeményezésekre, melyek civilek segitségével, alulrol
épitkezve, de koordinalt médon valoésulnak meg. Mindez hossza tavon biztosithatja azt, hogy a Bajara
akar fesztivalra, akar méasra érkezdék példaértéki gasztronémiai élménnyel érkezzenek haza, és vigyék

Baja jo hirét. Baja jo hire pedig egyben erdsiti a bajai polgarok onbecsiilését, lokalpatriotizmusat is.

A tanulmany ezért elGszor 6sszegezte a helyi termék koncepcib céljat, valamint annak vart eredményeit
és hatasait. A helyi termék koncepcié alapja a KulinART Ko6zosség, a KulinART brand. Fontos
hangstlyozni, hogy a cél olyan termelGk szamara bemutatkozasi lehetGség biztositasa (legyenek azok
bajaiak, Baja kornyékiek vagy az orszag méas részeirGl érkezdk), akik Baja varosdhoz mélt6, magas
szinvonali kézmives termékeket allitanak el6. Nem cél egy minden helyi termel6t Osszegytijté
kozosség, hanem ide tényleg csak magas nivoju kézmiives termékeket készit6k keriilhetnek be. Ha
adott kategoridban ilyenek nincsenek Bajan és kornyékén, akkor akar tavolabbrol is el kell hozni 6ket,
mintat mutatva, tanulasi lehetGséget biztositva a bajai vallalkozasoknak. A koncepcid részletesen

prezentalta is azon termelSket, akik a kapcsolddé KulinART rendezvényeken bemutatkozasi
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lehet6séget kaptak, és egymassal is kapcsolatot épitettek, mely haldzat eredményeképp mar tobb k6zos

termék is sziiletett. A KulinART rendezvénysorozat egyben egyfajta el6mindsitést is jelent, az ide

bekeriil§ termékek késGbb a nagyobb eseményeken is megjelenést kapnak.

Szintén a helyi termék koncepcié megvalosulasat tAmogatjak ugyanis azok a belvarosban, szabadtéren
megrendezett rendezvények, melyek tobb ezer embert képesek vonzani, igy keresletet generalni a

legnagyobb részben helyi termékek irant.

Ilyen a 2019-ben mér harmadszor megrendezett BeerBQ Bajai Kézmiives Sor- és Streetfood Fesztival,
mely a legjobb magyar streetfood truckok és magyar kisiizemi sorf6zdék termékeinek, a mindségi
kisiizemi élelmiszeripari szerepl6k ételeinek bemutatisara jott 1étre. Illetve ilyen a 2019-ben el6szor
megrendezett VINALIA — 1. Bajai Nemzetkozi Borfesztival, mely a kordbban Bajan megrendezett
borfesztivaloktol eltér6en nem a termelSt, hanem a terméket, a fogyasztot és az élményt egyiitt helyezi

a kozéppontba.

Mindkét eseményre igaz, hogy célkozonsége elsGsorban a bajaiak, a varos polgarai, valamint a
kornyéken é16k, alkalmat teremtve a talalkozésra, kozosségépitésre. De az események célja az is, hogy
az innen elszdrmazott, az orszdg mas teriiletén vagy netan kiilfoldon él6 bajaiaknak aprop6t adjon a
visszatérésre, és azok hozzak magukkal magyar és kiilfoldi ismerdseiket is, igy megteremtve a
mindséget értékel6, magas statuszi, prémium turistakozonség alapjait — Osszhangban a
varosmarketing stratégia vonatkoz6 részeivel. Mind a BeerBQ, mind a Vinalia brandépitése, valamint

offline és kiilonosen online kommunikacidja mintaértéki, ez a mellékletben keriilt részletes elemzésre.

A helyi termék koncepci6 alapjai tehat mar lerakasra keriiltek. A folytatashoz azonban Gjabb lépésekre
van sziikség, a termel6k és fogyasztok kozotti kapcesolat fejlesztésére. Az eszkozok kozott kiemelhets a
helyi termék védjegy, a helyi termel6k kozosségének fejlesztése és a helyi termelGk és termékeik
megjelenése a turizmusban. Mindennek kapcsan a koncepcioban 6ssze lettek gytijtve a j6 nemzetkozi

és hazai gyakorlatok, melyeket érdemes lehet Bajara adaptélni.

Mindezek segitségével elérhet§, hogy a mindségi termékek (és adott esetben szolgaltatasok)
azonositasa egyszer(ibb legyen a helyi lakossag, valamint a varosba latogatok szdmara. A termékeket
gyartok és szolgaltatasokat nyajtok szdmara pedig azt mutathatja meg egyértelmiien, hogy miként
lehet ezek kozé bekeriilni, milyen mindéségi kritériumokat sziikséges elérni, hogy a védjegyet ki

lehessen érdemelni.

A KulinART kozosség ezen tal médiamegjelenési lehetéséget is biztosit a résztvevGknek, a kozosségi
média, de mas eszkozok segitségével is létrehoz egy kozos kommunikaciés platformot, amelyen
egyiittesen jelenhetnek meg. Illetve kozosen szervezhetnek tovabbi kisér6 rendezvényeket,
konferencidkat (akar a BorIQ és a Borkonferencia példdjan), amelyek tovabbi nyilvanossagot

jelentenek.

58



Ezen kiviil a kozosség erejét halozatépitésre is hasznalhatja: kozos termékeket, bajai termékcsaladot
hozhat 1étre. A helyi termék program a fogyaszt6i tudatossag novelése mellett kozos attrakciok (pl.
kostoltatas, latogatas a gazdasagban) fejlesztését is lehetGvé teszi, illetve tAmogathatja a résztvevék

egymastol valo tanulasat is.

A varosvezetés a program, illetve a rendezvények megvaldsitasat elsGsorban a kozteriiletek
dijmentes/kedvezményes biztositasaval, integralt (marketing)kommunikaciéval,

dijmentes/kedvezményes médiafeliiletekkel, illetve kozvetlen anyagi timogatéassal segitheti.

A koncepcié hosszti tavil 1ényege és varhat6 eredménye az, hogy a sok-sok mindségi termékkel,
szolgaltatassal, élménnyel valo taldlkozas miatt a helyiek is magasabbra teszik minéségmércéjiiket, igy
maga Baja is egy még inkdbb mindségi varos lesz. A turistikat tekintve pedig olyan, valéban min&ségi

italokra, ételekre és élményekre valo kozonséget sikeriil vonzani, ami megint csak emeli a varos fényét.

Ahogy az anyag ramutatott, mindez akkor miikodik igazan jol, ha a civilek be vannak vonva, ha a
bajaiak a helyi termék koncepciot sajatjuknak érezhetik. Ez egy béviilé kort jelent: a legaktivabb
alapité tagok mellett (példaul akik a BeerBQ-t és a Vinaliat szervezik) idével megjelenhetnek az
onkéntesek, azok a civilek, akik a kezdeti sikereket és eredményeket latva maguk is csatlakoznanak a
szervezéshez vagy éppen sajat rendezvényt hoznanak létre, a célra tudasukat és erdforrasaikat

felajanlva, a magas minGségi kritériumokat szem el6tt tartva.

Az igy létrejove termékek, szolgéltatasok, rendezvények mindségi, fizetGképes keresletet generélnak,
turistdkat vonzanak, egyben emelik Baja fényét, javitjaAk imazsat. A kozOsségépits erejiik pedig
hozzajarul az iizleti szféra, a kozszféra és a civil szféra kozotti egylittmiikodések szélesitéséhez,

mélyitéséhez, elGsegitve a Baja hagyomanyain és kulturalis értékein alapul6 varosfejlesztést.
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